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6.1 Simpulan

Kesimpulan dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Variabel bauran pemasaran yang terdiri dari independen price (X1) , product (X2),
promotion (X3), place (X4), personal trait (X5), process (Xe6), physical evindence
(X7) secara bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan mahasiswa dalam
memilih program School of Accounting pada Lembaga Pendidikan Prisma
Profesional Surabaya, dan secara parsial seluruh variabel mempunyai pengaruh
yang signifikan terhadap keputusan mahasiswa memilih program Schoo! of

Accounting pada Lembaga Pendidikan Prisma Profesional Surabaya.

2. Variabel yang mempunyai pengaruh dominan terhadap keputusan mahasiswa
memilih program School of Accounting pada Lembaga Pendidikan Prisma

Profesional Surabaya adalah variabel product.
6.2 Saran

Berikut ini merupakan saran yang dapat diajukan penulis:

1. Variabel product merupakan variabel dominan berpengaruh terhadap pengambilan
keputusan konsumen, cleh karena itu Lembaga Pendidikan Prisma Profesional
khususnya program School of Accounting senantiasa memperhatikan product yang

ditawarkan harus berkualitas.

86



87

. Membenahi kekurangan-kekurangan dalam program studi khususnya School of
Accounting dengan melakukan pembaharuan-pembaharuan kurikulum yang sesuai
dengan permintaan dunia bisnis dan dunia industri.

Sering diadakan seminar dan pembekalan kepada para mahasiswa sebelum lulus
dengan mengundang narasumber dari perusahaan-perusahaan mengenai
pentingnya Skill, Knowledge dan Attitude dalam dunia bisnis dan duma industrt.
Sering mengadakan temu Alumni dengan tujuan untuk:

a. Saling memberi informasi tentang ketubutuhan dunia bisnis dan dunia industri
b. Saling memberikan informast tentang lowongan kerja.

Perbaikan kualitas dosen dan pelayanan staf akademik serta selalu
mempublikasikan konsep vang dimiliki oleh lembaga Pendidikan Prisma
Profesional melalui perubahan-perubahan kuritkulum yang sesuai dengan dunia
bisnis dan dunia usaha sehingga dapat menciptakan deferensiasi yang dapat
disesuaikan dengan produk jasa yang ditawarkan.

Penciptaan strategi bersaing dengan mengadakan jaringan kerjasama dengan

perusahaan-perusahaan luar negeri.
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