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BAB6 
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Berdasarkan dari hasil analisis dan pembahasan maka kesimpulan 

yang dapat dirumuskan adalah sebagai berikut : 

1. Pada kelompok jenis kelamin, variabel Product Involvement 

mempunyai nilai signifikan sebesar 0,000 lebih kecil dari taraf 

signifikan a 0,05, artinya terdapat per.bedaan Product Involvement 

berdasarkan jenis kelamin. Jadi hipotesis 1 yaitu jenis kelamin 

berpengaruh signifikan terhadap product involvement dalam industri 

fashion diterima. 

2. Pada kelompok jenis kelamin, variabel purchase decision involvement 

mempunyai nilai signifikan sebesar 0,000 lebih kecil dari taraf 

signifikan a 0,05, artinya terdapat perbedaan purchase decision 

involvement berdasarkan jenis kelamin. Jadi hipotesis 2 yaitu jenis 

kelamin berpengaruh signifikan terhadap purchase decision 

involvement dalam industrifashion diterima. 

3. Pada kelompok jenis kelamin, variabel consumption involvement 

mempunyai nilai signifikan sebesar 0,001 lebih kecil dari taraf 

signifikan a 0,05, artinya terdapat perbedaan consumption involvement 
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berdasarkan jenis kelamin. Jadi hipotesis 3 yaitu jenis kelamin 

berpengaruh signifikan terhadap consumption involvement dalam 

industrifashion diterima. 

4. Pada ke1ompok jenis kelamin, variabel advertising involvement 

mempunyai nilai signifikan sebesar 0,000 lebih kecil dari taraf 

signifikan a 0,05, artinya terdapat perbedaan advertising involvement 

berdasarkan jenis kelamin. Jadi hipotesis 4 yaitu jenis kelamin 

berpengaruh signifikan terhadap advertising involvement dalam 

industrifashion diterima. 

5. Pada kelompok perbedaan usia, variabel Product Involvement 

mempunyai nilai signifikan sebesar 0,000 lebih kecil dari taraf 

signifikan a 0,05, artinya terdapat perbedaan Product Involvement 

berdasarkan usia. Jadi hipotesis 5 yaitu perbedaan usia berpengaruh 

signifikan terhadap Product Involvement dalam industri fashion 

diterima. 

6. Pada kelompok perbedaan usia, purchase decision involvement 

mempunyai nilai signifikan sebesar 0,007 lebih kecil dari taraf 

signifikan a 0,05, artinya terdapat perbedaan purchase decision 

involvement berdasarkan usia. Jadi hipotesis 6 yaitu perbedaan usia 

berpengaruh signifikan terhadap purchase decision involvement dalam 

industrifashion diterima. 

7. Pada kelompok perbedaan usia, variabel consumption involvement 

mempunyai nilai signifikan sebesar 0,001 lebih keeil dari taraf 
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