5.1

BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan
Dalam penelitian ini terdapat 109 data responden yang telah diuji dengan

menggunakan IBM SPSS 26, berikut ini merupakan beberapa kesimpulan

dalam penelitian ini:

5.2

Hasil dari 109 olahan data terbukti menunjukkan hasil yang valid dan
reliabel berdasarkan wuji validitas dan uji reliabilitas, sehingga dapat
dilanjutkan dengan uji asumsi klasik, uji model, dan uji hipotesis.

Dalam wuji asumsi klasik tidak ditemukan data yang mengalami
multikolonieritas, dan dalam uji heteroskedastisitas tidak ditemukan data
yang mengalami heteroskedastisitas, kemudian saat uji normalitas seluruh
data dalam penelitian ini adalah normal.

Variabilitas minat beli dapat dijelaskan sebesar 30,6% secara simultan
terhadap variabel perceived price dan perceived quality.

Hipotesis 1 dapat diterima, hal ini didukung oleh hasil uji hipotesis dalam
penelitian ini yang menyatakan bahwa percezved price memiliki pengaruh
yang positif dan signifikan terhadap minat beli Pros Cube.

Hipotesis 2 dapat diterima, hal ini disebabkan oleh adanya pengaruh
perceived quality yang positif dan signifikan terhadap minat beli Pros Cube.
Berdasarkan hasil persamaan regresi diketahui bahwa variabel perceived
quality memiliki pengaruh yang lebih besar terhadap minat beli, apabila
dibandingkan dengan perceived price.

Saran

Berdasarkan dari pembahasan kesimpulan diatas maka terdapat beberapa

saran yang dapat digunakan untuk penelitian ini.

5.2.

1 Saran Praktis
Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan terdapat beberapa saran

praktis yang dapat digunakan, diantaranya adalah:

1.

Penggunaan Bahan Pengawet dan Mengatur Kelembaban Suhu Ruang
Pada variabel perceived quality mengenai ketahanan produk, dalam hal ini
adalah jangka waktu kadaluarsa yang lama masih mendapatkan penilaian
yang rendah dari responden, hal ini membuat produsen harus lebih
meningkatkan lagi ketahanan produk atau masa kadaluarsa produk dalam
jangka waktu yang lebih lama lagi dengan menggunakan bahan pengawet

makanan yang lebih aman dan menyimpan Pros Cube di kelembaban
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udara 40% sebelum didistribusikan, hal tersebut bertujuan agar dapat

menghambat udara yang masuk ke dalam Pros Cube.

2. Promosi Pros Cube

Dampak langsung dari perceived quality terthadap minat beli dapat
dibuktikan dengan hasil data yang dikumpulkan oleh peneliti mengenai
minat beli konsumen Pros Cube masih cenderung rendah meskipun harga
dan kualitas yang diberikan sudah dinilai sebanding dengan manfaat yang
dirasakan, hal ini didukung oleh pernyataan “saya akan lebih sering untuk
membeli Pros Cube” dan diperoleh nilai rata-rata yang masih rendah
dibandingkan indikator dari minat beli yang lainnya.

Untuk dapat meningkatkan minat beli Pros Cube dan dapat
bertahan hingga bersaing dengan kompetitornya, Pros Cube sebaiknya
lebih meningkatkan kualitas produk dan dapat melakukan promosi yang
lebih lagi dengan mengikuti beberapa event yang berkaitan dengan
keunggulan dan manfaat yang dimiliki oleh Pros Cube dan aktif dalam
penggunaan media sosial agar Pros Cube dapat lebih dikenal dan

mendapatkan jangkauan pemasaran yang lebih luas.

5.2.2 Saran Akademis

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, untuk dapat mengukur
minat beli lebih dalam lagi ada beberapa saran dari responden untuk Pros
Cube, diantaranya adalah:

1. Menambahkan Indikator Untuk Mengukur Minat Beli
Bagi peneliti selanjutnya dapat menambahkan beberapa indikator
untuk mengukur minat beli, dan saran untuk peneliti selanjutnya dapat
menambahkan variabel independen lainnya sebanyak 069,4% yang
merupakan variabel yang dapat mendukung untuk meningkatkan minat

beli konsumen Pros Cube dalam penelitian selanjutnya.

2. Meningkatkan Jumlah Sampel
Untuk penelitian selanjutnya diharapkan dapat mengambil jumlah
sampel yang lebih besar sehingga dapat memperoleh data yang lebih

akurat.

Hasil dari penelitian yang telah dilakukan ini juga memberikan dampak
yang positif dalam hal akademis dan pemecahan permasalahan di masyarakat

saat ingin berwirausaha khususnya untuk produk camilan atau camilan sehat,



47

sedangkan untuk mahasiswa dan mahasiswi dapat menjadikan penelitian ini

sebagai pedoman atau acuan saat melakukan penelitian berikutnya.

5.3 Keterbatasan Penelitian
Penelitian ini disusun sesuai dengan pedoman ilmiah yang telah diberikan,

namun ada beberapa keterbatasan penelitian yang dialami oleh peneliti dan

diharapkan bagi peneliti selanjutnya dapat menyempurnakan lagi penelitian ini.

Beberapa keterbatasan yang dialami oleh peneliti saat melakukan penelitian ini

adalah:

1. Pada hasil uji model R square variabilitas perceived price dan perceived guality
hanya mempengaruhi minat beli sebesar 30,6%, sehingga diharapkan
untuk peneliti berikutnya dapat menambahkan wvariabel independen
lainnya serta meningkatkan jumlah sampel yang akan digunakan dalam

penelitian.

2. Pandemi covid-19 membatasi mobilitas penulis untuk mendapatkan
responden, dan penyebaran kuesioner hanya melalui google form atau secara

daring.
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