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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of lifestyle, product involvement, and product
knowledge on purchase intention Aromaloka products. Lifestyle, product involvement, and
product knowledge are factors that can influence consumer buying interest in a product,
especially Aromaloka products. Aromaloka is a culinary business that produces traditional
drinks using herbal recipes. The method used in this study is a quantitative method using
munltiple linear regression analysis. This study collects data by distributing questionnaires. In
addition, this study uses 124 respondents who are consumers of herbal drinks and know
Aromaloka. The results showed that lifestyle, product involvement, and product knowledge
had a positive influence on interest in buying Aromaloka products.

Keywords: Lifestyle, Product Involvement, Product Knowledge, Purchase Intention
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, keterlibatan
produk, dan pengetahuan produk terhadap minat beli produk Aromaloka.
Gaya hidup, keterlibatan produk, dan pengetahuan produk merupakan faktor
yang dapat mempengaruhi minat beli konsumen pada sebuah produk
khususnya pada produk Aromaloka. Aromaloka merupakan sebuah bisnis yang
bergerak dibidang kuliner yang memproduksi minuman tradisional yang
menggunakan resep jamu. Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu
metode kuantitatif dengan menggunakan alat analisis regresi linier berganda.
Penelitian ini mengumpulkan data dengan menyebarkan kuesioner. Selain itu,
dalam penelitian ini menggunakan 124 responden yang merupakan konsumen
minuman herbal dan mengetahui Aromaloka. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa gaya hidup, keterlibatan produk, dan pengetahuan produk memiliki
pengaruh positif terhadap minat beli produk Aromaloka.

Kata kunci: Gaya Hidup, Keterlibatan Produk, Pengetahuan Produk, Minat
Beli.
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