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ABSTRAK

Perkembangan teknologi yang semakin maju membuat perusahaan harus
berlomba dalam memberikan produk yang terbaik agar di beli konsumen.
mempunyai kualitas produk yang unggul karena kebutuhan sebagai alat
komunikasi. Salah satu produk yang terkenal dengan spesifikasi pada
smartphone terbukti dari setiap tahun meningkat. Penelitian ini bertujuan untuk
menguji signifikansi positif kualitas produk, citra merek dan harga terhadap
keputusan pembelian smartphone Oppo konsumen milenial di kecamatan karas
kabupaten Magetan. Sampel penelitian ini sebanyak 100 responden yang
menggunakan teknik purposive sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
variabel Kualitas Produk, Citra Merek dan Harga memiliki pengaruh
signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian smartphone Oppo
konsumen milenial di Kecamatan Karas Kabupaten Magetan.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Citra Merek, Harga keputusan pembelian
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ABSTRACT

The development of increasingly advenced technology makes companies
have to compete in providing the best products for consumers to buy. Have
superior product quality because of the need as a comunication tool. One
product that is famous for its specifications on smartphones is evident from
every year increasing. This study aims to examine the positive significance of
product quality, brand image and price on the puchasing decisions of
millennial consumers Oppo smartphones in Karas sub-district, Magetan
district. The sample of this research is 100 respondents who use sampling
technique. The result showed that the variables of Product Quality, Brand
Image, Price had a significand positive influance on purchasing decisions.

Keywords: Product Quallity, Brand Image, Price, Purchasing Decisions
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