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ABSTRACT 

 

 This study aims to examine the significance of the positive influence of 

product quality, brand image, and price variables on purchasing decisions on the 

eiger exs residency of Madiun products. The sample in this study was 100 

respondents who were selected by purposive sampling technique with the criteria 

of buying and using Eiger products. Hypothesis testing was carried out using 

multiple linear regression analysis with the help of the SPSS 22 program 

application. The results showed that the variables of product quality, brand image 

and price had a significant positive effect on purchasing decisions. The results of 

the calculation of the R2 test show that the overall effect of the variables from 

product quality, brand image, and price is 0,602, which means it has an effect of 

60,2% and the remaining 39,8% is influenced by other variables not examined in 

this study. 

Keywords : Product Quality, Brand Image, Price Variables, Purchasing 

Decisions 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji signifikansi pengaruh positif variabel 

kualitas produk, citra merek, dan harga terhadap keputusan pembelian pada 

produk eiger exs karesidenan Madiun. Sampel dalam penelitian ini sejumlah 100 

responden yang dipilih dengan teknik purposive sampling dengan kriteria yang 

membeli dan menggunakan produk Eiger. Pengujian hipotesis dilakukan dengan 

menggunakan analisis regresi linier berganda dengan dibantu aplikasi program 

SPSS 22. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel kualitas produk, citra 

merek dan harga berpengaruh signifikan positif terhadap keputusan pembelian. 

Hasil perhitungan uji R
2
 menujukkan besarnya pengaruh keseluruhan variabel dari 

kualitas produk, citra merek, dan harga sebesar 0,590 yang berarti memiliki 

pengaruh sebesar 59% dan sisanya 41% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini. 

 

Kata kunci : Kualitas Produk, Citra Merek, Harga, Keputusan Pembelian. 

  

 

 

 

 


