BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1  Kesimpulan

Dalam laporan kerja praktik yang berjudul “Proses Pembuatan Konten Kreatif
Instagram dalam Wirausaha Production House Yantra Creative & Visual ini, maka
dapat ditarik kesimpulan yaitu proses yang dilakukan oleh seorang Pembuatan Konten
sangat memerlukan waktu yang sangat panjang, yang dimana mulai dari bertemu
dengan klien untuk membahas konten apa saja yang ingin disampaikan melalui media
sosial Instagram, kemudian mulai menyusun konsep dan ide, kemudian mencari
refrensi agar sesuai dengan kemauan klien, kemudian mulai menyusun kalender konten
, setelah membuat kalender konten kemudian menyetorkan kepada klien agar dapat
mengetahui apa yang kurang, setelah kalender konten sudah siap maka kalender konten

tersebut diberikan kepada tim desain.

IV.2 Saran

1. Dalam mengerjakan Kalender Konten, sangat diperlukan wawasan yang luas
agar konten yang disajikan di media sosial Instagram adalah konten yang fresh
dan sesuai dengan keinginan klien dan konsumen

2. Manajemen Waktu dalam pembuatan kalender konten sangat diperlukan agar
memperlihatkan sifat professional dan kalender konten yang diberikan sesuai

dengan waktu yang ditetapkan.
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3. Dalam Pembuatan Konten dalam kalender konten sangat dianjurkan
memperhatikan batas dalam revisi agar menghindari dari klien yang meminta
revisi yang sangat banyak dan bisa membuat konten yang akan disusun menjadi

berantakan.
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