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ABSTRAK

Di Indonesia industri otomotif adalah industri yang memiliki
potensi yang sangat baik. Industri otomotif merupakan salah satu industri
yang mengalami perkembangan yang pesat setiap tahunnya. Perannya yang
sangat sentral dalam menunjang seluruh kegiatan masyarakat khususnya
masyarakat Indonesia ini, telah menjadikan industri otomotif menjadi salah
satu pendongkrak ekonomi nasional (Permana et al., 2014). Seiring dengan
bekembangnya industri otomotif, maka meningkat pula permintaan akan
suku cadang kendaran salah satunya ialah aki (Kurniyati, 2017). Penemuan
baru oleh CV.Asia Electrindo pada tahun 2019 merevolusi accumulator
atau aki yang biasanya digunakan untuk mesin pembakaran seperti mobil,
truk, kapal, genset, dan lain sebagainya dengan bahan dasar lithium sebagai
sumber energi yang diberi nama “intelligent accumulator” menggantikan
lead-acid battery yang menggunakan timbal dan asam sebagai sumber
energi. Intelligent accumulator dapat menggantikan penggunaan aki
konvensional di masyarakat. Akan tetapi, ancaman dari persaingan usaha
terus mengintai perusahaan-perusahaan yang bergerak dibidang otomotif
dan kompetisi yang terjadi untuk menarik konsumen sangatlah ketat.
Pemasaran merupakan sebuah faktor penting dalam siklus yang
berhubungan dengan pemenuhan kebutuhan konsumen (Lukitaningsih,
2014). Mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi minat beli dari
produk aki lithium CSM akan menentukan pemasaran yang baik bagi
produk intelligent accumulator di masa yang akan datang karena salah satu
bagian dalam pemasaran yang efektif adalah diperlukan pengamatan
bagaimana tingkah laku konsumen serta memenuhi kebutuhan konsumen
melalui usaha mengamati jenis dan tipe produk keinginan
konsumen.Faktor-faktor yang diteliti dari pembelian aki lithium merek
CSM ini adalah faktor budaya, faktor sosial, faktor pribadi dan faktor
psikologi sebagai faktor internal konsumen dan faktor produk, faktor harga,
faktor lokasi, dan faktor promosi sebagai faktor pemasaran. Penelitian ini
dilakukan agar perusahaan dapat mengetahui faktor-faktor tersebut yang
mempengaruhi minat beli konsumen terhadap produk aki lithium tersebut

Kata kunci: Minat beli, perilaku konsumen, bauran pemasaran, aki
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