BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Setelah mangadakan psmbahasan tentang strategi
produk baik dari segi teoritis maupun dari segi praktika
pada perusahaan di mana penulis mengadakan survey yaitu
perusahaan krupuk P,T, "X" Sidoarje, maka dalam bab ter-
akhir ini penulis akan menyimpulkan hal-hal yang diang -
gap penting bagl permasalahan yang dihadapi eleh perusa-
haan. 8elain itu psmulis juga mensoba wntuk memberikan
saran~saran yang mungkin bermanfaat bag!l P.T. "X%, 7_ dalam
upaya untuk meningkatkan volume nenjualannya,

1. Kesinopulan
1.1. Volume penjualan perusahaan krupuk P,T. "X" akhire

akhir ini mengalami penurunan. Hal ini  disebabkan
karena strategi produk yang dilaksanakan perusahaan
kurang sesual dengan pernintaan dan kebutuhan kensy
men :ahingga' keuntwgan (profit) perusshaan menurm,
Dalam hal demikian dapatlah dikatakan hHhahwa dengan
d1laksanakan pengembangan produk yakni dengan nem-
perkecil ukuran preduk yang dthasilkan  perusashaan
dapat meningkatkan jumlah psnjualannya. Dengan demi
kian hipotesa yang dikemukakan penulis terbukti ke-

benaranmya.
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1.2, Perusahsaan krupuk P.T. "X" telah melaksanakan pema-

1.3.

1.k,

saran sesuai dengan Jenis barang yang dihasilkan yy
itu barang konsumsi atau eonsumtien goods baik da~
lan hal mutw/'kualitas, promosi, saluran distribusi
maupn kebijaksanaan harga.

Dari hasil angket dapat diketahui bahwa sebagian
besar kensumen menghendaki adanya pengembangan pro-
duk dalam hal isi/berat kemasan dari produk yang di
hasilkan oleh perusahaan krupuk P,T. "X", khususnya
produk a.

Struktur organisasi pada perusahaan 'krapuk P.T. "X»
adalah struktur organisasi garis (straight line) 44
mana pembagian tugas, wowenang dan tanggwmg Jawad
antara baglan yang satu dengan bagian yang lain te-
lah dilaksanakan dengan baik, tertid dan terkeordi.

nir,

2. Jarsn

2.1.

Perusahaan krupuk P.T. "X* tetap mempertahankan mi-
tu/kuslitas dari produk yang dihasilkan, meskimm
mengalami masalah seperti di atas. Xarena = produk
yang dihasilkan oleh P.T., "X" sudah mendapat tompat
dalam pikiran dan ingatan konsumen.

Apabila perusahaan krupuk P.T. "X mamurumkan mutu/
kualitas dari preduknya sshingga konsumen tidak per



2.2.
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caya lagi pada pesrusahaan maka akan sulit wmtuk me-
rebut pasar yang telah hilang tersedut,
Perusahaan krupuk P.T. "X" hendaknya menbuat/memprg
duksi produk jenis baru khususmya wntuk produk A y3
itu produk AA dengan ukuran/isi kemasan yang lebih
keell dengan mutw/kualitas serta rasa yang sama
agar sesual dengan keinginan kensuwen.
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