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BAB V 

PENUTUP 

 

V.1. Kesimpulan 

Dari hasil analisis terhadap penerimaan pembaca Instagram @poliklitik 

dalam memaknai pesan satire pada konten kartun editorial terkait pandemi Covid-

19 didapat kesimpulan bahwa terdapat satu informan yang memiliki pemaknaan 

segaris. Dua lainnya memiliki dua posisi sama dengan satu posisi berbeda. Dan dua 

informan lainnya lagi berada dalam tiga posisi berbeda. 

Pesan kesenjangan penerapan kebijakan PPKM mendapat pemaknaan 

opposition dari satu informan dengan latar belakang mahasiswa. Hal itu disebabkan 

karena ia merasa peraturan sudah seimbang dan tepat. Informan lain selaku 

wiraswasta dan karyawan swasta merasa bahwa benar ada kesenjangan, sehingga 

membawanya pada posisi dominant-hegemonic. Dua informan lainnya berada pada 

posisi negotiated mengakui bahwa memang terjadi beberapa perbedaan karena 

oknum. Namun berdasarkan latar belakangnya sebagai polisi dan pensiunan 

BUMN, mereka percaya bahwa pemerintah mengusahakan kebijakan terbaik dalam 

menekan angka penyebaran kasus positif Covid-19. 

Terkait perpanjangan PPKM menghambat mobilitas dan pendapatan 

rakyat membawa kecenderungan pada posisi opposition. Ketiga informan sepakat 

bahwa ada peluang yang dapat diambil, dibanding melakukan banyak kritik namun 

tidak melakukan apapun. Karena dampak kerugian pandemi dirasakan oleh seluruh 
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lapisan masyarakat, tidak terbatas pada rakyat kecil. Informan selaku anggota polisi 

berada pada posisi dominant-hegemonic karena pengalamannya dengan keluhan 

masyarakat yang kesulitan mendapatkan penghasilan. Pada posisi negotiated, 

informan sependapat apabila penyelewengan bansos PPKM dapat membunuh 

masyarakat terdampak. Namun untungnya kasus positif terbukti menurun. 

Informan yang selaku bagian dari aparat negara sendiri berada dalam 

posisi opposition saat memaknai pesan ketimpangan kinerja aparat dengan 

pendapatannya. Namun informan yang berada pada posisi dominant-hegemonic 

merasa bahwa aparat memang berlaku sok-sokan dan tidak melihat dari sudut 

pandang rakyat. Kemudian informan dengan posisi negotiated mengakui tidak 

semua aparat berlaku demikian, walaupun banyak pula yang demikian. 

 

V.2. Saran 

V.2.1. Saran Akademis 

Penelitian kali ini menggunakan metode reception analysis yang berarti 

melihat penerimaan penonton terhadap suatu media. Penelitian selanjutnya dapat 

dilakukan menggunakan metode lain seperti semiotika maupun analisis isi terhadap 

konten kartun editorial yang ada pada Instagram @poliklitik. 
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V.2.2. Saran Praktis 

Beberapa media alternatif menggunakan pesan satire untuk 

mengirimkan pesan kritik terhadap pemerintah kepada pembaca. Karena kerapkali 

memiliki maksud berbeda dengan yang digambarkan, maka masyarakat harus 

memahami dengan benar apa yang disampaikan agar tidak terjadi kesalahpahaman. 

Supaya apa yang sebenarnya mengkritik dengan tujuan perbaikan, tidak malah 

menimbulkan kebencian terhadap pemerintah. 

V.2.3. Saran Sosial 

Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi pemilik media alternatif 

dalam pembuatan konten kritik terkait kebijakan pemerintah. Media diharapkan 

membuat konten yang mengedukasi yang berdampingan dengan data dan fakta agar 

tidak menciptakan mispersepsi di masyarakat. Di sisi lain, masyarakat juga 

diharapkan untuk kritis dalam menerima pemberitaan dan tidak menerima mentah-

mentah apa yang dibacanya, sebaiknya membandingkan dari beberapa sumber 

untuk melihat kebenarannya. 
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