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ABSTRAK 

Amadea Nalini Innurshafa, NRP. 1423018216. ANALISIS ISI STRATEGI PROMOSI 

VAPOR MELALUI INSTAGRAM @WHOLESALEVAPEBOSS.ID 

Penelitian ini melihat bagaimana strategi promosi vapor yang dilakukan oleh 

@wholesalevapeboss.id pada sosial media Instagram. Penelitian ini berfokus pada 

fenomena strategi promosi vapor melalui media sosial Instagram. Fenomena ini 

diangkat karena Industri vaporizer mengalami hantaman yang cukup keras yaitu 

penurunan pasar akibat pandemi Covid-19 yaitu sekitar 50 – 60 % pada periode 

Maret hingga Agustus 2020. Pada periode tersebut, media sosial akun Instagram 

@wholesalevapeboss.id sedang gencar-gencarnya promosi. Pihak 

wholesalevapeboss.id menggunakan media sosial Instagram dalam bentuk pemasaran 

yang mana harus mampu dalam menyeimbangkan marketing mix yaitu 4P Product, 

Price, Promotion dan People, dengan tujuan, pesan yang disampaikan dapat diterima 

dengan baik pada periode Maret hingga Agustus 2020. Analisis Isi digunakan untuk 

mengetahui gambaran dari isi pesan strategi promosi yang dilakukan oleh 

@wholesalevapeboss.id pada media sosial Instagram nya. Objek dalam penelitian ini 

yaitu strategi promosi vapor. Subjek yang digunakan dalam penelitian ini yaitu media 

sosial Instagram Vape Boss yaitu @wholesalevapeboss.id. Penelitian ini menggunakan 

metode analisis isi dengan pendekatan kuantitatif dan jenis penelitian deskriptif. 

Penelitian ini menggunakan unit sintaksis pada Instagram @wholesalevapeboss.id, 

dikarenakan adanya unit pencatatan pada Instagram @wholesalevapeboss.id yang 

berupa bentuk non verbal yaitu foto yang diunggah oleh @wholesalevapeboss.id dan 

verbal yaitu caption yang diunggah pada Instagram @wholesalevapeboss.id. Pada 

strategi promosi yang dilakukan oleh @wholesalevapeboss.id menggunakan 

keseluruhan kategori, tetapi cenderung lebih menggunakan direct marketing dimana 

@wholesalevapeboss.id selalu menampilkan nomor telepon pada unggahan caption 

Instagram nya untuk menghubungkan produsen dengan konsumen guna memudahkan 

konsumen dalam hal menanyakan seputar vapor maupun transaksi penjualan 

. 

 

Kata kunci : Strategi Promosi, Wholesalevapeboss.id, Instagram, Deskriptif. 
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ABSTRACT 

Amadea Nalini Innurshafa, NRP. 1423018216. CONTENT ANALYSIS OF VAPOR 

PROMOTION STRATEGY THROUGH INSTAGRAM  

@WHOLESALEVAPEBOSS.ID 

 

This study looks at how the vapor promotion strategy is carried out by 

@wholesalevapeboss.id on Instagram social media. This research focuses on the 

phenomenon of vapor promotion strategy through Instagram social media. This 

phenomenon was raised because the vaporizer industry experienced a fairly hard hit, 

namely the market decline due to the Covid-19 pandemic, which was around 50-60% 

in the period March to August 2020. During that period, the social media account 

Instagram @wolesalevapeboss.id was intensively promoting. @wholesalevapeboss.id 

uses Instagram social media in the form of marketing which must be able to balance 

the marketing mix, namely 4P Product, Price, Promotion, and People, with the aim that 

the message conveyed can be well received in the period March to August 2020. 

Content Analysis is used to know the description of the contents of the promotional 

strategy messages carried out by @wholesalevapeboss.id on their Instagram social 

media. The object of this research is a vapor promotion strategy. The subject used in 

this study is the social media Instagram Vape Boss, namely @wholesalevapeboss.id. 

This research uses a content analysis method with a quantitative approach and 

descriptive research type. This study uses a syntactic unit on Instagram 

@wolesalevapeboss.id because there is a recording unit on Instagram 

@wolesalevapeboss.id in the form of non-verbal forms, namely photos uploaded by 

@wolesalevapeboss.id and verbal, namely captions uploaded on Instagram 

@wolesalevapeboss.id. The promotional strategy carried out by @wolesalevapeboss.id 

uses all categories but tends to use direct marketing where @wolesalevapeboss.id 

always displays the phone number on its Instagram caption uploads to connect 

producers with consumers to make it easier for consumers in terms of asking about 

vapor and sales transactions. 

Keywords: Promotion Strategy, Wholesalevapeboss.id, Instagram, Descriptive. 

 

 

 


