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ABSTRAK

Perusahaan yang bergerak pada bidang FMCG (Fast Moving Cunsumer
Goods), memiliki peranan penting dalam memberikan pengalaman yang terbaik
pada produknya kepada konsumen, hal ini membuat kegiatan marketing
communication menjadi kunci dalam kegiatan pemasaran bagi perusahaan. Tidak
hanya sebagai alat untuk memasarkan produk dan media publikasi, marketing
communication juga beperan untuk menciptakan produk menjadi Top Of Mind
dibenak konsumen, untuk memujudkan tujuan tersebut PT. Susanti Megah dengan
brand-nya Garam Cap Kapal melancarkan dan menjalankan berbagai bentuk
kegiatan brand activation dengan berbagai strategi dan bentuk aktivasi brand yang
melibatkan devisi marcom & PR. PT. Susanti Megah menjalankan berbagai strategi
brand activation diantaranya adalah, publicity atau publisitas, event atau kegiatan,
dan community involment. Untuk bentuk-bentuk brand activation yang digunakan
adalah Direct Marketing Activation, Social Media Activatin, dan Event Marketing
Activation. Tidak hanya sebagai alat untuk memasarkan produk dan media
publikasi, segala bentuk dan kegiatan marketing Garam Cap Kapal yang meliputi,
publisitas, media massa dan media sosial, event marketing, pembuatan konten dan
copywriter untuk media sosial, juga beperan untuk menciptakan produk menjadi
Top Of Mind dibenak konsumen. Setiap strategi dan bentuk dari brand activation
yang dilakukan bertujuan untuk membantu perkembangan perusahaan PT. Susanti
Megah. Pengalaman yang penulis dapatkan melalui magang di perusahaan ini dapat
memberikan wawasan dalam bidang profesional dalam berkarir di bidang
marketing communication.

Kata Kunci: Marketing Communication, Brand Activation, Garam Cap Kapal, PT.
Susanti Megah Surabaya.
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ABSTRACT

Companies engaged in FMCG (Fast Moving Consumer Goods) have an
important role in providing the best experience for their products to consumers,
this makes marketing communication activities a key in marketing activities for the
company. Not only as a tool to market products and media for publication,
marketing communication also plays a role in creating products to become Top Of
Mind in the minds of consumers, to realize this goal PT. Susanti Megah with her
brand Garam Cap Kapal launched and carried out various forms of brand
activation activities with various strategies and forms of brand activation involving
the marcom & PR division. PT. Susanti Megah carries out various brand activation
strategies including, publicity or publicity, events or activities, and community
involvement. The forms of brand activation used are Direct Marketing Activation,
Social Media Activatin, and Event Marketing Activation. Not only as a tool to
market products and media publications, all forms and marketing activities of
Garam Cap Kapal which include, publicity, mass media and social media, event
marketing, content creation and copywriters for social media, also play a role in
creating products to become Top Of Mind in the minds of consumers. Every strategy
and form of brand activation carried out aims to help the development of the
company PT. Susanti Megah. The experience that the author gains through an
internship at this company can provide insight into the professional field in a career
in marketing communication.

Keywords: Marketing Communication, Brand Activation, Garam Cap Kapal, PT.
Susanti Megah Surabaya.
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