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ABSTRAK 

Kegiatan bermedia sosial pun dilakukan oleh DBL Academy yang bertujuan untuk 

bisa memberikan informasi, membangun relasi, saling berinteraksi dan 

menyebarluaskan konten dengan menggunakan salah satu media yaitu Instagram. 

Melalui media tersebut, dibutuhkan seorang content creator yang dapat 

menciptakan konten secara visual ataupun audiovisual yang menarik bagi audiens. 

Tak hanya itu, tentunya dari konten tersebut ialah adanya sebuah aktivitas social 

media marketing yang bertujuan untuk meningkatkan brand engagement yang 

berkaitan dengan teori aktivitas pemasaran media sosial dan keterlibatan merek atau 

brand engagement melalui pemanfaatan media sosial Instagram serta menjalin 

hubungan yang baik bagi audiens. 

 

Kata Kunci : DBL Academy, Content Creator, Social Media Marketing, Brand 

Engagement. 
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ABSTRACT 

Social media activities have been done by DBL Academy for the purpose of sharing 

information, building relationship, interacting with one another, and disseminating 

content using one of the social media platforms which is Instagram. Through its 

media, a content creator who could create both visual and audio-visual content that 

could attract the audience was needed. Furthermore, through its content, there is 

social media marketing activity that has the purpose of enhancing brand 

engagement, which is related to social media marketing activity and brand 

engagement via the use of Instagram, and establishing a good relationship with the 

audience. 

 

Key words: DBL Academy, Content Creator, Social Media Marketing, Brand 

Engagement. 

 


