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SIMPULAN

Strategi harga Every Day Low Price adalah strategi untuk menetapkan
harga menjadi lebih rendah yang dibuat setiap hari. Dalam strategi kebijaksanaan
harga every day low price peritel mempromosikan sejumlah produk dengan
arpument untuk menawarkan barang yang dijual dengan harga rendah secara
konstan dalam jangka waktu yang cukup lama dengan semenarik mungkin.

Untuk mengimplementasi EDLP dalam meningkatkan keunggulan
bersaing adalah dengan penetapan Harga lini Produk (Product Line Pricing),
penctapan Harga Produk Pilihan (Optinional Products Pricing), penetapan Harga
Produk Gabungan (Captive Product Pricing ), penetapan Harga Produk Murni (By

Product Pricing), dan Penetapan Harga Produk Paket (Product Bundle Pricing).
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