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BAB IV 

PENUTUP 

 

IV.1 Kesimpulan 

Aktivitas editor dalam membuat konten instagram @seeu_tissue pada PT 

Suparma Tbk meliputi memilih elemen-elemen seperti gambar,font tulisan,animasi 

yang sesuai,menyesuaikan pemilihan warna dengan tata letak atau layout agar hasil 

desain suatu konten dapat membuat audience tertarik. Selain itu penulis juga tidak 

lupa untuk melakukan 3 tahap dalam membuat suatu konten yaitu tahap pra 

produksi,produksi,pasca produksi. Pertama tahap pra-produksi merupakan tahap 

dimana penulis merancangkan konsep desain,mencari dan melakukan persiapan 

sebelum membuat suatu konten seperti mencari elemen-elemen untuk desain. 

Kemudian tahap produksi,pada tahap ini penulis memulai untuk membuat 

desain dengan mencampurkan elemen-elemen yang sudah disiapkan seperti 

gambar,tulisan,maupun animasi pada tahap sebelumnya,dan yang terakhir adalah 

tahap pasca produksi,pada tahap terakhir yang dilakukan penulis untuk membuat 

desain konten,pada tahap ini meliputi evaluasi hasil desain dengan melihat desain 

yang sudah jadi dan merubah apalagi ada tulisan,gambar yang tidak sesuai pada saat 

tahap pertama atau tahap pra-produksi 
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IV.1 Saran 

 Divisi editor pada PT Suparma Tbk sebaiknya lebih sering menjalin 

komunikasi satu sama lain agar tidak terjadi miss komunikasi antara editor. Dengan 

hal tersebut konten yang dihasilkan dapat lebih baik dan menarik perhatian audience. 

Dalam membuat konten desain grafis penulis menyadari bahwa masih ada beberapa 

elemen-elemen yang tidak sesuai seperti pemilihan warna,layout,gambar,font tulisan 

yang monoton dan dengan tulisan ini penulis memiliki harapan untuk dapat 

memperbaiki kesalahan-kesalahan yang telah terjadi untuk dapat membuat desain 

konten lebih baik dan menarik untuk selanjutnya. 
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