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BAB IV 

PENUTUP 
 

IV.1 Kesimpulan 

Aktivitas kegiatan kerja praktik sebagai Marketing communication di 

Hause Rooftop, dapat disimpulkan melalui aktivitas dan tanggung jawab sebagai 

marketing communication dengan melakukan pengiklanan di Instagram untuk 

memberikan menginformasikan costomer, mengajak pembeli untuk mengenal 

dan mengajak para pembeli mengunjungi Hause Rooftop. Semua aktivitas 

marketing dalam mengelola media social Hause Rooftop sesuai dengan tujuan 

utama dari owner Hause Rooftop. Mengembangkan Instagram reels, video Tiktok, 

promosi, dan juga lebih aktif dalam memberikan informasi kepada pembeli. 

IV.2 Saran  

Berikut adalah saran bagi Hause Rooftop Jakarta oleh penulis yang telah 

melakukan kerja praktik:  

1. Aktivitas yang dilakukan oleh Hause Rooftop dalam marketing sudah 

cukup baik, namun sebaiknya lebih ditingkatkan untuk promosi yang 

menarik untuk para pembeli agar para pembeli lebih tertarik lagi untuk 

datang.  

2. Lebih memaksimalkan media sosial sebagai alat promosi produk, dan juga 

meningkatkan postingan untuk promosi di instgaram dan juga tiktok. 
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Sumber lain:  

Intagram Hause Rooftop dan dokumentasi pribadi. 

 

 

 

 

 

 


