35

BAB IV
PENUTUP
IV.1. Kesimpulan
Pada praktiknya, penulis naskah atau script writer memiliki peran yaitu
bertanggung jawab dalam penyusunan naskah konten promosi bisnis jasa fotografi
dimedia sosial TikTok @erphotography. Seperti yang telah diuraikan pada tinjauan
pustaka, penulis telah melakukan berbagai tahapan dari tahap pra-produksi,
produksi, hingga pasca-produksi dalam mnyusun naskah. Di mana pada setiap
tahapnya terdapat serangkaian proses yang dilaksanakan seperti mencari referensi
atau ide, penyusunan teks voice over, menghubungi talent maupun client, serta
melakukan proses diskusi dan kerja sama dengan tim kerja praktik.
Tidak hanya itu, penulis juga dituntut untuk dapat menyusun konsep naskah
secara kreatif pada setiap kontennya agar terlihat menarik, serta pesan yang
terkandung mampu tersampaikan dengan baik kepada target pasar. Dan pada

akhirnya memutuskan menggunakan jasa ERPhotohraphy.

IV.2. Saran

Menurut penulis dari serangkain proses yang dilakukan pada saat kerja
praktik, proses perekaman video manupun voice over masih dilakukan dengan
menggunakan alat dan perlengkapan seadanya seperti kamera smartphone Iphone
dan headset. Di mana hal tersebut menyebabkan kualitas gambar dan suara yang
dihasilkan kurang maksimal, oleh sebab itu diharapkan kedepannya dapat

menggunakan alat yang lebih baik dengan kualitas yang bagus.
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