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ABSTRAK

Pada bagian Digital marketing communications di era yang sudah serba digital saat ini sangat
memiliki peranan penting terhadap dalam pemasaran suatu produk kemudian dalam menaikkan
interest serta awareness masyarakat terhadap produk yang telah kita miliki, dalam digital marketing
communications ini di dalamnya terdiri dari copywriting, editing video, dan content creator yang
tentunya memiliki peranan dan fungsi masing-masing untuk mendukung pemasaran brand Garam
Cap Kapal. Aktivitas digital marketing communications pada brand Garam Cap Kapal yaitu
membantu dalam segi pemasaran dalam brand tersebut yang dikemas dengan gaya yang lebih
millenial sehingga target dari Garam Cap Kapal untuk bisa masuk dalam kalangan millenial mampu
berjalan dan terlaksana dengan baik, dimulai dengan penyusunan strategi bagaimana konten dan
gaya penulisan yang bisa diterima oleh kalangan millenial, kemudian mempersiapkan rencana serta
strategi pemasaran yang lebih unik dan baru untuk memberikan konten terbaru lebih fresh kepada
target audience yang dituju oleh brand Garam Cap Kapal. Ketika strategi tersebut sudah tersusun
dengan rapi masuk tahap konsultasi dengan mentor dan terdapat beberapa konten serta strategi yang

perlu untuk direvisi oleh mentor selaku Marketing Communications Garam Cap Kapal.

Kata Kunci : Digital Marketing Communications, Garam Cap Kapal, Sosial media



ABSTRACT

In the Digital marketing communications section, in this digital era, it has an important role in
marketing a product and then in increasing public interest and awareness of the products we already
have, in this digital marketing communications, it consists of copywriting, video editing, and content
creators who of course have their respective roles and functions to support the marketing of the
Garam Cap Kapal brand. Digital marketing communications activities on the Garam Cap Kapal
brand, namely helping in terms of marketing in the brand which is packaged in a more millennial
style so that the target of Garam Cap Kapal to be able to enter the millennial circle is able to run and
be carried out well, starting with the preparation of strategies for how content and writing style that
can be accepted by millennials, then preparing plans and marketing strategies that are more unique
and new to provide fresh, new content to the target audience targeted by the Garam Cap Kapal
brand. When the strategy has been neatly arranged, it enters the consultation stage with the mentor
and there are some content and strategies that need to be revised by the mentor as Marketing

Communications Garam Cap Kapal.

Keywords: Digital Marketing Communications, Garam Cap Kapal, Social media



