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ABSTRAK 

 

Komunikasi pemasaran merupakan bentuk penyampaian pesan mengenai produk 

maupun jasa kepada target pasar dengan menggunakan strategi tertentu. Projek ini 

berfokus kepada aktivitas produksi iklan pada UMKM Widya Food. Produksi iklan 

merupakan salah satu strategi dalam bauran komunikasi pemasaran. Produksi iklan 

merupakan hal yang penting dilakukan untuk menaikan brand awareness pada 

suatu produk. Dengan beriklan kita dapat meng-adjust pesan apa saja yang ingin 

kita terpakan kepada calon pembeli sehingga nantinya berdampak pada kognitif, 

afektif, dan konatif dari calon pembeli. Dalam melakukan produksi iklan, terdapat 

tiga tahapan yang harus dikerjakan sebelum mempromosikan produk kepada 

customer yaitu tahap perencanaan, tahap  pelaksanaan, dan tahap evaluasi. 

 

 

Kata Kunci : Produksi Iklan, Khalayak,  Media Online, Media Elektronik. 


