BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1. Kesimpulan

Membuat sebuah konten perlu peran content creator untuk merencanakan dari
awal hingga akhir sebuah konten. Tugas dan peran menjadi seorang content creator
adalah mampu mengatur jadwal untuk memposting konten, mengetahui target sasaran
konten, memiliki gaya penulisan yang up to date, dapat berpikir sebagai audiens, dan
memiliki relasi yang luas.Terdapat dua tahapan penting bagi content creator untuk
membuat sebuah konten. Pertama, pre-production planning (pra produksi) yang
merupakan tahapan bagi content creator untuk merencanakan segala ide, tema, dan
konsep. Karena kunci keberhasilan sebuah konten sangat ditentukan pada tahap awal
perencanaan dan persiapan ini. Kedua, production (pelaksanaan produksi) yaitu
content creator bekerja sama dengan tim lainnya bertugas untuk mewujudkan apa yang
telah direncanakan dan persiapkan. Ketiga, Post — Production (Paska Produksi) yaitu
tugas content creator adalah revisi beberapa materi content yang tidak sesuai. Content
creator melihat apakah konsep yang dibuat sudah sesuai ketika produksi. Hasil dari
project kerja praktik ini dapat dilihat pada Instagram @Micropod.id dan TikTok
@Micropod.teaser, dimana semua konten tersebut terdapat peran content creator
didalamnya. Mulai dari membuat konsep, materi konten, menentukan judul konten,

membuat pertanyaan untuk wawancara, dan membuat caption.



1VV.2. Saran

Menjadi content creator mempunyai tugas dan tanggung jawab yang cukup
besar dalam pembuatan sebuah content. Ketika tahap pre-production planning (pra
produksi), content creator seharusnya menyesuaikan konsep dan ide dengan target
yang akan dituju. Membuat materi content harus sesuai dengan konsep yang
disesuaikan dan tidak keluar dari topik. Berbeda lagi saat production (pelaksanaan
produksi), content creator seharusnya melihat apakah jalannya produksi content sama
dengan konsep yang sudah direncanakan. Ketika Post — Production (Paska Produksi)
content creator harus check ulang konten yang telah dibuat, sehingga jika ada yang
tidak sesuai bisa langsung direvisi. Content creator juga harus memiliki komunikasi
yang baik dengan tim produksi, agar content yang dibuat dapat diwujudkan dengan

baik.
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