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6.1. Kesimpulan 

BAB6 
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Berdasarkan hasil dan analisis pengolahan data, serta pembahasan. maka secara 

keseluruhan dapat diambil suatu kesimpulan, yaitu sebagai berikut: 

1. Variabel-variabel bebas, yaitu fasilitas, harga, lokasi, dan iklan secara bersama

sarna atau simultan memiliki hubungan yang signifikan terhadap keputusan 

mahasiswa dalam memilih tempat koso 

20 Variabel-variabel bebas, yaitu fasilitas dan harga secara parsial tidak memiliki 

hubungan terhadap keputusan mahasiswa dalam memilih tempat koso Sedangkan 

variabel-variabel lokasi dan iklan secara parsial memiliki hubungan yang 

signifikan terhadap keputusan mahasiswa dalam memilih tempat koso 

3. Terdapat hubungan yang cukup atau substansial antara variabel-variabel bebas, 

yaitu fasilitas, harga, lokasi, dan iklan dengan varia bel tergantung, yaitu keputusan 

mahasiswa memilih tempat koso 

4. Lokasi merupakan variabel yang memiliki tingkat hubungan dominan terhadap 

keputusan mahasiswa dalam memilih tempat koso 

So Harga adalah variabel yang memiliki tingkat hubungan lebih kecil terhadap 

keputusan mahasiswa dalam memilih tempat koso 

6.2. Saran 

Berdasarkan pada kesimpulan yang ada, maka adapun saran yang dapat diberikan 

oleh penulis adalah sebagai berikut: 
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1. Dalam menjalankan usaha tempat kos ini, setiap pemilik kos diharapkan untuk 

memilih lokasi yang dekat atau tidak terlalu jauh dari kampus. 

2. Dalam menjalankan bisnis kos, setiap pemilik kos harus bisa memperhatikan 

keempat variabel bebas, yaitu fasilitas, harga, lokasi, dan iklan secara bersama

sarna dan seimbang. 

3. Dalam menjalankan usaha tempat kos ini, setiap pemilik kos harus memperhatikan 

dan memprioritaskan indikator-indikator, seperti tempat MCK (Mandi, Cuci, 

Kakus) yang bersih, distribusi airbersih yang lanear, dan keamanan, kenyamanan, 

dan ketenangan dari lingkungan disekitar koso 
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