BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN
IV.1. Kesimpulan

Peran seorang content writer secara garis besar adalah menulis ide-ide untuk
sebuah konten yang kemudian dikembangkan semenarik mungkin menjadi sebuah
konsep dengan topik tertentu sebelum diproduksi menjadi konten dalam bentuk
visual atau audio visual yang kemudian disebarluaskan melalui media sosial.

Melalui kerja praktik ini penulis menemukan peran penulis tidak berhenti
disitu, melainkan seorang content writer juga harus mempromosikan konten yang
telah disebarkan dengan tujuan supaya lebih banyak menjangkau audience atau
sekarang sering disebut dengan social media content writer yang biasanya
merancang konten-konten catchy, up-to-date, dan interaktif untuk menaikkan
engagement di Instagram pada suatu akun brand .

Meskipun kerja praktik ini melibatkan dua kepala dan dikerjakan secara
daring maka untuk berkomunikasi sedikit terbatas. Namun dengan adanya kerja
praktik secara tim ini penulis memahami cara membuat konten yang baik serta
belajar untuk bekerja dengan tim meski dengan jarak jauh.

IV.2. Saran

Hasil dari berproses dalam kerja praktik ini membuat penulis menjadi
paham bahwa content writer memiliki peran yang cukup besar untuk menciptakan
konsep sebelum diproduksi menjadi konten. Konten yang dikerjakan dalam
beberapa bulan dan berhasil ditayangkan pada @cloudideas.id masih terdapat
banyak hal yang perlu dikembangkan agar lebih baik dan profesional. Melalui kerja
praktik ini penulis berharap dapat lebih meningkatkan kemampuan writing,

creating, dan promoting dalam membuat sebuah konten.
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