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Apa kesimpulan dari penelitian ini, dan saran peneliti terhadap

penelitian selanjutnya dijabarkan pada bab ini.

6.1

Simpulan

Kesimpulan yang dapat ditarik dari hasil estimasi dan pengujian

hipotesis sebagai berikut:

<>

L

New product introduction, kebijakan produk, jaringan distribusi,
konsentrasi supplier, biaya marketing, dan biaya R&D, secara
bersama-sama berpengaruh terthadap ROE.

New product introduction, kebijakan produk, jaringan distribusi,
konsentrasi supplier, biaya marketing, dan biaya R&D, secara
bersama-sama berpengaruh terhadap ROA.

New product introduction, kebijakan produk, jaringan distribusi,
konsentrasi supplier, biaya marketing, dan biaya R&D, secara
bersama-sama berpengaruh terhadap Jensen’s Alpha.

New product introduction, kebijakan produk, jaringan distribusi, biaya
marketing, dan biaya R&D, secara parsial berpengaruh terhadap ROE.
Kebijakan produk, dan biaya R&D, secara parsial berpengaruh
terhadap ROA.

Kebijakan produk, jaringan distribusi, dan biaya marketing, secara

parsial berpengaruh terhadap Jensen’s Alpha.
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< Konsentrasi supplier tidak berpengaruh terhadap ROE.

% New product introduction, jaringan distribusi, konsentrasi supplier, dan
biaya marketing, secara parsial tidak berpengaruh terhadap ROA.

< New product introduction, konsentrasi supplier, dan biaya R&D,
secara parsial tidak berpengaruh terhadap Jensen’s Alpha.

6.2  Saran

6.2.1 Bagi perusahaan-perusahaan manufaktur, khususnya yang

terdaftar pada BEIL

#+ Rendahnya penilaian investor terhadap peningkatan hutang, diduga,
menurunkan nilai saham  perusahaan. Karena itu, perlu
mempertimbangkan secara matang besarnya pinjaman sesuai dengan
kemampuan perusahaan dalam membayar. Besarnya pinjaman untuk
dijadikan asset juga akan menurunkan penilaian investor. Karena itu,
hutang perlu dikelola secara baik guna meningkatkan nilai saham
perusahaan.

#% Agar tetap survive dalam persaingan baik pada taraf lokal/domestic
maupun global/internasional, perusahaan harus memiliki apresiasi yang
tinggi terhadap keinginan pasar. Apresiasi ini hanya terwujud jika R&D
diberdayakan secara maksimal. Tanpa upaya tersebut, mustahil dapat
menjawab keinginan pasar. Pada taraf internasional, marketing

research telah membuktikan hal ini. Hasil survey inipun menunjukkan

bahwa rendahnya R&D menurunkan pula nilai perusahaan.



6.2.2
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Bagi peneliti selanjutnya

Pada bagian the second discussion, peneliti banyak berbicara tentang
karakteristik khas manajemen Indonesia. Dengan penelitian yang lebih
mendalam, peneliti selanjutnya dapat membuktikan bahwa perkiraan
karekteristik tersebut adalah relevan, dan signifikan. Atau, sebaliknya.
Penelitian yang sama, dengan lingkup yang sama dan lebih mendalam
dapat pula dilakukan oleh peneliti selanjutnya. Tujuannya, agar hasil
estimasi lebih akurat. “Mendalam™ dalam arti mengatasi keterbatasan
penelitian int. Atau dapat pula meneliti perusahaan manufaktur di
Indonesia, di luar populasi penelitian ini. Dengan demikian, dapat
dijadikan suatu perbandingan, memperkaya pemahaman tentang
elemen-elemen strategi, dan membuktikan dugaan peneliti tentang
kekhasan karakteristik manajemen/ perusahaan Indonesia.

Hasil penelitian PIMS tidak hanya ditujukan pada industri manufaktur.
Karena itu, sikap korektif terhadap PIMS tidak hanya terfokus pada
industri manufaktur. Studi empiris-kritis terhadap PIMS dapat pula
dilakukan pada industri lainnya di Indonesia. Dengan demikian,
penilaian korektif terhadap PIMS dapat bersifat holistik .

Mengingat penelitian ini telah mengeluarkan 2 (dua) elemen strategi
yang cukup penting, yaitu integrasi vertikal dan pricing policy, peneliti
selanjutnya dapat memasukkan variabel-variabel tersebut sebagai
elemen variabel bebas. Karena itu, hasilnya akan semakin memperkaya

pemahaman kita.
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