Bab V

Kesimpulan dan Saran

Berdasarkan hasil dan pembahasan di atas maka terdapat beberapa
kesimpulan yang akan disampaikan oleh penulis, diantaranya adalah
peneliti mendapatkan hasil uji hipotesis dengan nilai t-hitung lebih besar
dari t-tabel, maka dengan begitu dapat disimpulkan HO ditolak dan H1 di
terima. Dalam hipotesis tersebut menunjukkan bahwa Terpaan
Pemberitaan Covid-19 berpengaruh terhadap Tingkat Pengetahuan
masyarakat Sidoarjo. Dari penjelasan diatas dapat di jelaskan secara rinci
bahwa penelitian ini hipotesisnya diterima, data yang yang tercakup
sudah memenuhi kriteria. Selain televisi juga menjadi alternative
masyarakat Sidoarjo dalam melihat berita. Hal tersebut semakin dapat
dipercaya dan semakin menarik untuk penelitian ini juga dapat
membuktikan bahwa Kabupaten Sidoarjo masyarakatnya sudah banyak
mengkonsumsi lewat media Internet.

Responden yang menjadi sampel penelitian ini adalah mereka yang
sudah layak dan masuk kedalam tahapan pertanyaan saringan pada saat
mengisi kuisoner. Dimana pertanyaan saringan tersebut terdiri dari
responden merupakan warga di Sidoarjo yang mengetahui dan melihat
berita di media massa yaitu dari media televise, cetak/koran hingga
media internet, dimana didominasi oleh usia 15-25 tahun berjenis

kelamin laki-laki dan perempuan yang didominasi olehlaki-laki, dengan



pekerjaan mayoritas pegawai swasta dan mahasiswa/pelajar dan juga
berpendidikan terakhir di dominasi SMA sederajat dan Sarjana. Dari
banyaknya jumlah indicator terdapat durasi yang mendominasi terpaan
media itu sendiri pada media massa, sedangkan tingkat pengetahuan

didominasi oleh banyak orang yang mengetahui pemberitaan tersebut.

V.1 Saran

V.2.1 Saran Akademis
Sebaiknya penelitian selanjutnya dapat meneliti lebih lanjut mengenai

hal-hal lain yang berkaitan dengan Terpaan pemberitaan dan tingkat
pengetahuan, karena menurut peneliti banyak media ini memiliki sudut pandang
yang menarik untuk diteliti sebagai sarana informasi. Dapat menggunakan
metode penelitian kualitatif — studi kasus untuk mendapatkan hasil yang
maksimal dengan kedalaman informasi yang didapat agar menjadi penelitian

yang lebih menarik namun dalam.
V.2.2 Saran Praktis

Sebaiknya Media Massa lebih menambahkan kelengkapan informasi
di program-program acara yang dimiliki sehingga lebih bervariasi. Selain
variasi, sebaiknya menyesuaikan juga apa kebutuhan masyarakat setempat agar
dapat memenuhi apa yang masyarakat luas butuhkan. Selain aspek pengetahuan
dan informasi, mungkin media setiap segmennya memberikan tips and trick buat

menunjang dipermasalahan ini.
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