BAB V

PENUTUP

V. 1 Kesimpulan

Berdasarkan penjelasan dari hasil analisis pada Bab IV, maka kesimpulan
yang dapat ditarik oleh peneliti Pada video #BeautyKnowsNoBoundaries — Mineral
Botanica Campaign, kecantikan perempuan digambarkan sebagai: a). Kecantikan
islami melalui tiga jenis penggunaan penutup kepala yaitu, penggunaan nigab, hijab
dan turban. b) Kecantikan yang tidak perlu dipandang atau dikaitkan dengan bentuk

fisik seseorang. c) Kecantikan perempuan yang eksotis khas Indonesia.

Mineral Botanica ingin melawan konstruksi kecantikan yang telah dibentuk
oleh media dan masyarakat. Mineral Botanica berusaha menolak standar kecantikan
yang konvensional. Tetapi, meskipun Mineral Botanica berusaha melawan standar
kecantikan yang ada, pada akhirnya Mineral Botanica masih mengedepankan
penggunaan riasan wajah untuk menonjolkan kecantikan pada setiap masing-
masing model dalam video #BeautyKnowsNoBoundaries — Mineral Botanica
Campaign. Hal ini menyebabkan Mineral Botanica gagal dalam membangun

kecantikan alami yang dimiliki oleh masing-masing model dalam video tersebut.
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V. 2 Saran

V.2.1 Saran Akademik

Saran akademik yang ingin disampaikan pada penelitian ini adalah agar
penelitian ini dapat diperdalam dengan menggunakan teori-teori semiotika lainnya
atau menggunakan metode yang berbeda seperti Roland Barthes, Saussure, atau
menggunakan metode Reception Analysis. Dapat juga dijadikan pedoman untuk
penelitian-penelitian dimasa mendatang mengenai penggambaran kecantikan

perempuan pada video yang sejenis.

V.2.2 Saran Praktis

Bagi para produksi konten berbentuk video yang mengangkat tema
kecantikan perempuan, diharapkan dapat memperkenalkan kecantikan perempuan
di luar standar kecantikan dan lebih kritis menyikapi fenomena-fenomena

kecantikan yang ada.

V.2.3 Saran Sosial

Diharapkan dapat membantu masyarakat, khususnya perempuan untuk
lebih mengenal kecantikan-kecantikan yang tidak selalu mengikuti standar
kecantikan yang ada, serta dapat membantu agar para perempuan yang merasa
bentuk tubuh dan dirinya yang tidak sesuai dengan standar kecantikan dapat lebih

percaya diri dengan dirinya sendiri.
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