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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

6.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil analisis dari pembahasan data, diperoleh 

kesimpulan yang dapat diambil mengenai hubungan dari kualitas produk, 

persepsi harga, kenyamanan produk, dan desain produk terhadap keputusan 

pembelian produk sarung jok mobil. 

1. Berdasarkan hasil pengujian terhadap kualitas terhadap keputusan 

pembelian menunjukan bahwa, variabel kualitas produk tidak 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan konsumen 

dalam produk sarung jok mobil. 

2. Berdasarkan hasil pengujian terhadap keputusan pembelian 

menunjukan variabel persepsi harga, kenyamanan, dan desain 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan konsumen 

dalam membeli produk sarung jok mobil. 

6.2 Saran 

Berdasarkan hasil dari penelitian, pembahasan, dan kesimpulan 

yang diperoleh maka dapat memeberikan saran kepada penelitian 

selanjutnya. Hasil dari penelitian sekarang dapat digunakan sebagai 

perbandingan dan referensi untuk penelitian selanjutnya. Pada penelitian 

selanjutnnya diharapkan menggunakan variabel-variabel yang berbeda 

seperti : bauran promosi, bauran brand image, dan manfaat produk dengan 

menggunakan objek penelitian yang berbeda juga seperti : keputusan 

pembelian produk jok racing pada mobil, keputusan pembelian produk jok 

elektik. 
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