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7.1 Simpulan 

BAB7 

SIMPULAN DAN SARAN 

Hasil pembahasan dapat disimpulkan : 

1. Australian Fresh Juice akan hadir dengan konsep bam, dengan booster dan harga 

terjangkau diprediksi akan memperoleh pangsa pasar. Penyediaan menu bam 

dirasakan akan membawa konsumen untuk mencoba atau mencari vanaSI yang 

lebih menarik dan berkualitas. 

2. Australian Fresh Juice akan mempromosikan kehadirannya dengan mengadakan 

promosi dengan menyebarkan pamflet, mengiklankan pada rubrik Komunikasi 

Bisnis Jawa Pos akan keunggulan produk dengan harga teIjangkau yakni antara 

harga tujuh ribuan hingga delapan belas ribuan . 

3. Design counter Australian Fresh Juice dibuat lebih menarik dengan layout baik, 

menarik dengan nuansa buah-buahan segar. 

4. Menempatkan lokasi yang strategis dan ditanamkan komitmen penjagaan kualitas 

dan kepuasan pelanggan. 

5. Menu awal yang dihadirkan meliputi empat belas menu pilihan dengan kualitas 

baik. 

6. Payback period diperkirakan berlangsung hanya 1,3 tahun menandakan 

Australian Fresh Juice tidak terlalu lama kembalinya modal dan periode 

pengembalian modal ini lebih cepat dibandingkan umur mesin. 
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7. Hasil survey terhadap 150 responden, 85 responden atau 56.7 % konsumen 

tertarik untuk adanya Australian Fresh Juice. 

7.2 Saran 

Untuk lebih memperlancar pendapatan maka diharapkan: 

1. Memberikan informasi mengenai manfaat buah-buahan dengan khasiat plus 

dan harga terjangkau melalui pamflet-pamflet brosur dan lain sebagainya. 

2. Mengundang Profesor Hembing mengemukakan untuk memberikan talk show 

pada acara pembukaan sekaligus konsultasi pengobatan dari buah-buahan. 

3. Acara pembukaan dapat mengundang badut-badut icon buah-buahan seperti 

wortel tomat dan lain untuk memberikan kesan menarik dengan membagi­

bagikan brosur terse but. 

4. Membuka gerai-gerai bam dengan frenchise-frenchise. 
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