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BAB IV 

Kesimpulan dan Saran 

IV.1 Kesimpulan 

Dalam kerja praktik ini, penulis berperan sebagai editor video testimoni 

alumni Fikom. Penulis belajar bagaimana menjadi editor video yang baik dan 

benar. Mulai dari proses offline editing maupun online editing. Penulis juga 

belajar bagaimana menyusun cerita dalam sebuah video agar video tersebut 

menarik. Mulai dari pemilihan gambar, pemilihan background music, warna 

video, hingga pemilihan angle. Tak hanya bekerja sendiri, editor juga harus 

mampu bekerja dalam tim. Editor berkomunikasi dengan scriptwriter untuk 

memastikan bahwa video yang diproduksi sesuai dengan yang diinginkan 

scriptwriter dan videografer.  

Selama menjadi editor, penulis belajar bahwa  peran editor merupakan peran 

yang penting dalam produksi sebuah produk video. Karena editing merupakan 

bagian paling akhir dari sebuah produksi video, maka editor memastikan bahwa 

video yang diproduksi bersama sesuai dengan yang diinginkan oleh tim dan video 

tersebut menarik. 

IV.2 Saran 

Dalam produksi video ini, komunikasi antar anggota harus lebih baik lagi 

karena dengan komunikasi yang kurang mempengaruhi waktu produksi. Di 

kondisi yang seperti ini, tim lebih bekerja keras karena produksi ini melibatkan 

banyak pihak. Selain itu, pembagian produksi video lebih baik dibagi menjadi dua 
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tim yaitu video testimony dan video company profile untuk efisiensi waktu 

produksi. Dalam realitanya, video ini dikerjakan satu persatu sehingga membuat 

waktu produksi lebih lama. 
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