BAB V

PENUTUP

V.1 Kesimpulan

Berdasarkan penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan ini, dapat dikatakan
bahwa instagram @tabu.id sudah memiliki dan menerapkan prinsip-prinsip dalam
merancang dimensi informasi. Hal ini terlihat dari angka frekuensi indikator-indikator

pada setiap postingan yang diunggah.

Instagram @tabu.id dapat dikatakan sudah menerapkan prinsip-prinsip dalam
merancang informasi dapat dilihat dari foto dan caption yang ada pada setiap postingan
yang diunggah. Seperti misalnya contoh postingan tentang survey demografi dan
kesehatan seksual remaja di Indonesia yang telah disertai dengan sumber data yang
valid. Selain itu juga, pada tiap unsur antara accuracy, completeness, currency dan
format pada periode bulan Agustus 2020-Desember 2020 memiliki angka persentase

yang cukup tinggi.

Dari penjelasan diatas, maka peneliti dapat menyimpulkan bahwa instagram
@tabu.id telah dikelola secara benar dan tepat sesuai dengan tema instagram yang ada

yaitu sex education.

Pada indikator-indikator diatas dapat disimpulkan bahwa pada tiap indikatornya

memiliki hasil yang berbeda-beda. Seperti pada indikator accuracy yang menunjukkan
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postingan yang diunggah pada periode Agustus 2020-Desember 2020 telah
menerapkan prinsip dari accuracy itu sendiri yang dapat dilihat dari angka persentase
yang cukup tinggi. Kemudian pada indikator completeness juga menunjukkan angka
persentase 45,6% sebanyak 103 postingan pada periode Agustus 2020-Desember 2020,
sehingga dapat dikatakan memenuhi kriteria dan menerapkan prinsip completeness

pada setiap postingan yang diunggah.

Selain itu juga, pada indikator currency juga dapat dikatakan telah memenuhi
syarat dan kriteria untuk dipenuhi sebagai indikator currency karena hasil keseluruhan
seluruh postingan pada periode Agustus 2020-Desember 2020 sebanyak 103 konten
dengan total persentase mencapai 68%. Sedangkan pada indikator format juga telah
memenuhi Kriteria sebagai prinsip format sebanyak 35%. Maka dari itu, secara
keseluruhan dapat dikatakan bahwa instagram @tabu.id telah memenuhi kriteria dan

menerapkan prinsip-prinsip dalam merancang informasi.
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V.2 Saran

V.2.1 Saran Akademis

Penelitian yang dilakukan ini merupakan penelitian dengan metode analisis
isi kuantitatif. Penelitian ini befokus pada penerapan prinsip-prinsi dalam merancang
informasi yang ditunjukkan dan ditampilkan pada setiap foto dan caption yang
diunggah pada sebuah akun sosial media instagram. Subjek pada penelitian ini adalah
Instagram @tabu.id. Peneliti mengerti bahwa penelitian yang dilakukan ini masih
mempunyai kekurangan. Oleh karena itu, diharapkan kedepannya peneliti dapat
memberikan analisa data yang lebih akurat mengenai prinsip-prinsip dalam merancang
informasi pada akun sosial media instagram. Dengan menggunakan metode lain seperti

pendekatan analisis isi kualitatif.
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