BABYV
KESIMPULAN & SARAN

V.1. Kesimpulan

Penelitian pada pengaruh terpaan tayangan iklan Exclusive Matte Cream —
Feel the Color terhadap tingkat pengetahuan perempuan di Surabaya dilakukan
secara kuantitatif dan menggunakan metode survey. Responden penelitiannya adalah
perempuan di Surabaya dengan usia 15 — 24 tahun dengan jumlah 100 orang. Iklan
tersebut menggunakan brand ambassador yang tidak berhijab sehingga berbeda
dengan ciri khas Wardah pada umumnya. Peneliti bermaksud melihat seberapa besar
tingkat pengetahuan perempuan mengenai Wardah sebagai kosmetik halal yang dapat
digunakan secara umum tanpa ada batasan agama.

Dari data yang ada dapat dijabarkan bahwa ternyata responden melihat iklan
hanya sebanyak 3 — 5 kali dalam satu minggu karena iklan sudah tidak tayang di
televisi dan bergeser ke media massa youtube. Kebanyakan iklan tersebut hanya
dilihat pada detik ke 20 — 25 karena merupakan bagian intinya saja. Namun
responden melihat iklan tanpa melakukan kegiatan lain atau secara bersungguh —
sungguh. Pada hasil perhitungan ditemukan bahwa responden yang melihat iklan
secara keseluruhan adalah perempuan yang harus tampil di depan umum seperti
model.

Selain hasil tersebut ditemukan juga bahwa terpaan tayangan iklan Exclusive
Matte Cream — Feel the Color memberikan pengaruh pada tingkat pengetahuan
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karena iklan tersebut menyampaikan informasi — informasi baru mengenai kosmetik
Wardah. Kemudian berdasarkan uji regresi ditemukan bahwa variabel X dan variabel
Y saling berhubungan. Karena salah satu cara agar khalayak dapat mengetahui
informasi baru adalah dengan melihat iklan. Sedangkan terpaan iklan yang dibuat
oleh media ditujukan kepada khalayak. Kesimpulan terakhir adalah iklan Exclusive
Matte Cream — Feel the Color sudah tidak banyak dilihat perempuan secara penuh
karena iklan sudah tidak tayang di televisi dan bergeser ke media massa. Sehingga
perempuan yang melihat iklan tersebut hanya yang memiliki kepentingan lebih.

V.2. Saran

Dari penelitian mengenai pengaruh terpaan tayangan iklan Exclusive Matte
Cream — Feel the Color terhadap tingkat pengetahuan remaja Surabaya yang telah
dilakukan, peneliti berhak memberikan saran secara akademis dan praktis.

V.2.1. Saran Akademis

Iklan Exclusive Matte Cream — Feel the Color yang telah bergeser ke
media massa dapat diketahui dan dipahami oleh perempuan berusia 15 — 24
tahun apabila mereka mau melihat iklan secara keseluruhan dari awal hingga
akhir. Cara agar perempuan tertarik dengan make up dan mau melihat iklan
jika dilakukan promosi secara langsung tanpa menggunakan media pada
lingkungan sekitar. Selain itu juga terdapat cara lain untuk melakukan
penelitian yaitu menggunakan pendekatan kualitatif dan melakukan

wawancara pada setiap responden. Sehingga peneliti dapat menemukan alasan
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yang lebih jelas mengapa saat ini tidak banyak perempuan yang tertarik untuk
mengetahui pengaruh dari terpaan tayangan iklan Exclusive Matte Cream —
Feel the Color.
V.2.2. Saran Praktis

Dari data yang diperoleh hasilnya menjelaskan bahwa saat ini sedikit
perempuan yang mau melihat iklan Exclusive Matte Cream — Feel the Color
secara keseluruhan. Maka dari itu lebih baik jika Wardah melakukan upload
iklan secara berulang kali di Youtube agar videonya tidak tenggelam. Tujuan
upload dilakukan agar iklan tersebut dapat tetap berada di posisi paling atas.
Selain itu Wardah juga dapat meng-update iklan agar isinya lebih baru namun
tidak merubah inti iklan sedikit pun. Update dilakukan agar iklan Exclusive
Matte Cream — Feel the Color yang terbaru dapat tayang lagi di televisi dan

lebih mudah dilihat oleh banyak perempuan.
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