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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat ditarik suatu 

kesimpulan bahwa: 

1. Persepsi harga memiliki pengaruh yang signifikan dan positif 

terhadap minat beli, apabila persepsi harga yang ditawarkan Stelabs 

semakin menarik, semakin tinggi minat beli konsumen. Sehingga 

Hipotesis 1 yang memberikan pernyataan persepsi harga 

berpengaruh terhadap minat beli diterima. 

2. Kualitas produk memiliki pengaruh yang signifikan dan positif 

terhadap minat beli, apabila persepsi harga yang diberikan Stelabs 

semakin bagus, semakin tinggi minat beli konsumen. Sehingga 

Hipotesis 2 yang memberikan pernyataan kualitas produk 

berpengaruh terhadap minat beli diterima 

 

5.2. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat memberikan 

saran secara akademis dan praktis, antara lain: 

 

5.2.1. Saran Akademis 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, apabila mahasiswa 

melakukan penelitian yang sejenis dapat memperluas jangkauan seperti 

karakteristik pada responden dan menambahkan dua sampai tiga 

variabel independent lainnya. Untuk karakteristik responden, khususnya 

domisili bisa lebih diperluas lagi karena konmsumen maupun calon 

konsumen yang menggenakan kaos tidak hanya di kota Surabaya dan 

JaBoDeTaBek. Sedangkan untuk variabel independen bisa lebih 

diperluas dengan menambah variabel seperti promosi dan media 

penjualan yang digunakan pada subjek penelitian.  

Hasil penelitian yang telah diteliti ini dapat memberi manfaat kepada 

orang yang membutuhkan (peneliti selanjutnya) dan membantu peneliti 

selanjutnya sebagai acuan atau pedoman dalam penelitian yang akan 

diteliti, khususnya yang menggunakan variabel seperti persepsi harga, 

kualitas produk, dan minat beli.  

 

5.2.2. Saran Praktis 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, ada beberapa saran 

untuk Stelabs dari calon konsumen. Untuk saat ini harga yang 
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ditawarkan Stelabs pada calon konsumen cukup baik sehingga dapat 

bersaing dengan produk serupa lainnya, namun Stelabs harus 

mempertahankan kualitas dan manfaat yang diberikan dari Stelabs pada 

konsumen. Cara Stelabs mempertahankan kualitas dan manfaat dengan 

menanyakan kepada konsumen mengenai kritik dan saran pada produk 

yang dijual sehingga untuk kedepannya Stelabs dapat memperbarui 

produk Stelabs pada produksi selanjutnya. 

Selanjutnya, pendapat calon konsumen mengenai kualitas produk 

Stelabs yang ditawarkan sangat memenuhi harapan dan ekspetasi, 

namun yang perlu diperhatikan dari produk tersebut pada variasi Stelabs 

sehingga dapat memenuhi lebih banyak lagi selera konsumen yang 

berbeda-beda. Sehingga, Persepsi harga yang sesuai dan ditawarkan 

Stelabs maupun kualitas produk yang diberikan Stelabs dapat 

berpengaruh terhadap minat beli konsumen dan juga dapat mengatahui 

faktor-faktor yang memengaruhi minat beli konsumen 

 

5.3. Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan terdapat beberapa 

batasan yang dialami. Keterbatasan masalah yang pertama yaitu 

keterbatasan karakteristik responden pada domisili, dimana banyak 

masyarakat yang menggunakan kaos tidak hanya di kota Surabaya dan di 

kota besar seperti JaBoDeTaBek, sehingga adanya keterbatasan 

responden yang tidak dapat mengisi kuesioner tersebut karena banyak 

calon konsumen yang tidak hanya tinggal di Surabaya dan JaBoDeTaBek. 

Keterbatasan masalah yang keduai yaitu berhubungan dengan jumlah 

responden pada penelitian terbilang sedikit sehingga memengaruhi pada 

Rsquare. Keterbatasan masalah yang ketiga yaitu variabel yang diteliliti 

kurang cocok untuk melakukan pengukuran pada minat beli produk 

Stelabs. Selain itu, varian produk dari Stelabs yang terbilang masih sedikit 

sehingga tidak dapat memenuhi selera konsumen. 
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