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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Kesimpulan  

     Dalam penelitian ini data diperoleh melalui kuisioner yang dibagikan 

kepada 105 responden. Responden yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah relasi dan kerabat peneliti, hal ini dilakukan karena keterbatasan 

peneliti untuk membagikan kuesioner pada kalangan umum karena sedang 

merembaknya wabah Covid-19. Penelitian ini dilakukan untuk melihat 

pengaruh kemasan dan tampilan sajian makanan terhadap miniat beli 

produk The Historica. Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah 

dilakukan maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:  

1. Kemasan produk memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli 

konsumen pada produk kuliner The Historica. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa minat beli produk kuliner dapat dibentuk melalui 

kemasan produk. Dengan demikian hipotesis pertama “Kemasan 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen pada The 

Historica.”, dinyatakan diterima. 

2. Tampilan sajian makanan memiliki pengaruh signifikan terhadap minat 

beli konsumen pada produk kuliner The Historica. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa minat beli produk kuliner dapat dibentuk melalui 

tampilan sajian makanan. Dengan demikian hipotesis kedua “Tampilan 

sajian makanan berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen 

pada The Historica.”, dinyatakan diterima. 

 

5.2. Saran 

     Berdasarkan hasil pembahasan penelitian dan kesimpulan di atas maka 

dapat diberikan saran-saran sebagai berikut:  

1. Saran Praktis 

a. The Historica sebaiknya menjaga dan meningkatkan desain kemasan 

produk makanannya agar terkesan lebih menarik serta ditambahkan 

informasi social media pada kemasannya agar lebih mudah dijangkau 

oleh konsumen. 

b. The Historica sebaiknya mempertahankan tampilan sajian 

makanannya dan memperbanyak menu dengan tampilan-tampilan 

yang lebih unik dan menarik agar dapat menunculkan ciri khas yang 

berbeda dari tampilan sajian makanan pada industri kuliner yang 

lainnnya.
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c. The Historica sebaiknya memberikan pembatas berupa dudukan 

pada bagian bawah kemasan sehingga ketika akan disantap tampilan 

sajian makanan tetap terjaga penataannya dan tidak berantakan atau 

berubah bentuk. 

d. The Historica sebaiknya memberikan tutup yang lebih transparan 

sehingga tampilan sajian makanan lebih terlihat menarik apabila 

dilihat dari luar kemasan, karena tutup kemasan yang digunakan saat 

ini berwarna putih samar sehingga kurang dapat mempresentasikan 

tampilan sajian makanan yang terdapat didalamnya.

 
2. Saran Akademis 

a. Untuk penelitian kedepannya disarankan dapat mengambil jumlah 

sampel yang lebih besar sehingga dapat memperoleh data yang lebih 

akurat dalam penelitiannya. 

b. Untuk peneliti selanjutnya dapat melakukan penelitian yang 

berkelanjutan sehingga dapat dilihat dan dilakukan penilaian pada 

setiap perubahan perilaku calon konsumen dari masa ke masa.  

c. Diharapkan untuk kedepannya terdapat tambahan variabel lain yang 

mungkin dapat mempengaruhi banyak hal dalam penelitian ini. 

 

5.3. Keterbatasan Penelitian  

     Penelitian ini telah dilakukan sesuai dengan pedoman ilmiah yang 

diberikan, akan tetapi berdasarkan pengalaman peneliti Ketika mengerjakan 

penelitian ini, terdapat beberapa keterbatasan yang dialami dan diharapkan 

bagi peneliti yang akan datang untuk dapat lebih menyempurnakan lagi 

penelitian ini. Berikut adalah beberapa keterbatasan dalam penelitian ini: 

1. Faktor yang mempengaruhi Minat Beli Konsumen dalam penelitian ini 

hanya terdiri dari dua variabel, yaitu Kemasan dan Tampilan Sajian 

Makanan, sedangkan masih banyak faktor lain yang mempengaruhi 

Minat Beli Konsumen. 

2. Obyek penelitian ini hanya berfokus pada The Historica yang mana 

bisnis kuliner ini hanya merupakan salah satu dari banyak bisnis kuliner 

lainnya. 
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