BAB V

PENUTUP

V.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil dari pembahasan pada bab IV dapat disimpulkan
bahwa penggambaran perempuan pada video klip God Is A Women ini mempunyai 3
tema pembahasan antara lain : perempuan sebagai Tuhan, dimana perempuan
digambarkan sebagai seorang pemimpin dan memegang kekuasaan. Perempuan
mengorbankan dirinya, perempuan digambarkan berada di tengah sumbuh lilin yang
menyalah yang mempunyai makna sebagai seorang pemimpin dan seorang perempuan
harus mengorbankan diri. Perempuan memberikan kehidupan, perempuan
digambarkan sebagai seorang ibu yang memberikan asupan kepada anaknya dan
menyuarakan keadilan hak dan kekuasaan antara laki-laki dan perempuan.
V.2, Saran

V.2.1 Saran Akademis

Melalui penelitian ini, karena banyaknya penelitian mengenai penggambaran
perempuan dalam video Klip, peneliti menyarankan kepada peneliti selanjutnya
menggunakan subjek yang berbeda, bahasan pernggambaran perempuan dalam video
Klip berkembang lebih jauh dengan menggunakan metode penelitian lainya seperti
studi kasus dan penelitian teks lainnya sehingga dapat bermanfaat bagi penelitian

serupa di kemudian hari .

V.2.2 Saran Praktis
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Untuk media yang ingin menampilkan sosok perempuan sebagai peran utama

dalam video klip, dianjurkan untuk berani memperjuangkan kesetaraan antara laki-

laki dan perempuan, bahwa perempuan tidak selalu feminin, akan tetapi bisa memiliki

sifat maskulinitas.
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