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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

V.1 Kesimpulan 

Hasil dari penelitian yang didapatkan oleh peneliti mengenai objektivitas 

pemberitaan Garuda Indonesia kasus penyelundupan Harley Davidson dan sepeda 

Brompton pada portal berita okezone.com, detik.com dan kompas.com yakni objektif 

memiliki nilai objektivitas yang tinggi. Sehingga apabila apabila diurutkan berdasarkan 

tertinggi yakni mulai dari detik.com, kompas.com, kemudian yang terakhir adalah 

okezone.com. 

Berdasarkan objektivitas pemberitaan portal berita detik.com memiliki hasil 

yang lebih unggul dibandingkan dengan kompas.com dan detik.com. Dimana pada 

kedua portal tersebut masih ditemukannya ketidakobjektifan dalam beberapa indikator. 

Kompas.com memiliki skor tinggi pada lima indikator berita yakni antara lain 

Factualness, akurasi, relevansi, pervampuran opini dan kesesuaian judul. Namun, 

kompas.com memiliki skor yang rendah pada indikator dramatisasi dan nilai imbang. 

Sedangkan objektivitas terendah yakni terdapat pada pemberitaan yang ada 

pada portal berita okezone.com yakni memiliki nilai terendah pada indikator akurasi, 

percampuran opini dan cover both sides. Namun Okezone memiliki nilai tinggi pada 

tiga indikator yakni dramtisasi, nilai imbang dan kesesuaian judul. 
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V.2 Saran 

Untuk penelitian selanjutnya peneliti sangat menyarankan untuk tidak hanya 

berhenti pada penelitian ini saja. Dimana peneliti menyarankan agar penelitian lainnya 

dapat dilakukan secara mendalam, seperti halnya menggunakan jenis penelitian yang 

berbeda yakni jenis penelitian kualitatif, analisis framing atau seperti jenis penelitian 

wacana. Hal ini dikarenakan penelitian analisis isi kuantitatif hanya melakukan 

penelitian dengan teks saja, yaitu penelitian dilakukan dengan melihat isi yang terlihat 

nyata, dan tidak membutuhkan sebuah penafsiran dalam menemukannya. Kemudian 

apabila dilihat dari skor total objektivitas dan juga nilai tertinggi dan terendah pada 

setiap indikator, portal berita okezone.com diharapkan meningkatkan kembali 

objektivitas dalam pemberitaannya. 
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