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BAB 5 

KESIMPULAN, KETERBATASAN, DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil dari analisis dan pengujian hipotesis mengenai peraepsi 

kegunaan, persepsi kemudahan dan kepercayaan maka didapat hasil sebagai 

berikut: 

 

a) Berdasarkan variabel persepsi kegunaan berdasarkan pengujian diperoleh 

nilai t hitung sebesar 2,194 dengan tingkat signifikansi sebesar 0.031 (p < 

0,05), hal ini berarti variabel persepsi kegunaan berpengaruh positif 

signifikan terhadap minat menggunakan digital purse OVO. 

b) Berdasarkan variabel persepsi kemudahan berdasarkan pengujian 

diperoleh nilai t hitung sebesar 2,377 dengan tingkat signifikansi sebesar 

0.019 (p < 0,05), hal ini berarti variabel persepsi kemudahan berpengaruh 

positif signifikan terhadap minat menggunakan digital purse OVO. 

c) Berdasarkan variabel kepercayaan pengguna berdasarkan pengujian 

diperoleh nilai t hitung sebesar 4,265 dengan tingkat signifikansi sebesar 

0.000 (p < 0,05), hal ini berarti variabel kepercayaan pengguna 

berpengaruh positif signifikan terhadap minat menggunakan digital purse 

OVO. 

5.2 Keterbatasan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, keterbatasan dalam penelitian ini 

adalah sebagai berikut: 

a) Semakin banyaknya digital purse yang bermunculan selain digital purse 

OVO 

b) Pembaruan sistem digital purse OVO terkait dari sistem pengamanan, 

tampilan menu, dan penggunaan dari aplikasi membuat penelitian 

senantiasa harus diperbarui sesuai dengan perkembangan 
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5.3 Saran 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, peneliti menyarankan kepada pihak 

peneliti selanjutnya dan pengembang sebagai berikut : 

a) Bagi penelitian selanjutnya dapat meneliti digital purse selain aplikasi OVO. 

b) Bagi peneliti selanjutnya dapat menambah variabel yang diteliti atau 

memperbarui penelitian yang saat ini telah dilakukan 
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