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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan pengaruh positif citra merek 

dan pengetahuan produk terhadap keputusan pembelian bluder cokro Madiun. 

Penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling dengan  96 responden. 

Teknik analisis data menggunakan regresi linier berganda dengan bantuan SPSS 

17. Hasil pengujian menunjukkan bhawa citra merek dan pengetahuan produk 

secara parsial berpengaruh signifikan positif terhadap keputusan pembelian 

konsumen Bluder Cokro Madiun. Nilai koefisien determinasi (R
2
) sebesar 0,383 

(38,3%) artinya varibel keputusan pembelian dipengaruhi oleh citra merek dan 

pengetahuan produk sebesar 38,3%, dan sisanya 61,7% dipengaruhi oleh variabel 

lain yang dimasukkan dalam penelitian ini. Variabel yang dominan berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian adalah citra merek. 

 

Kata kunci : Citra Merek, Pengetahuan Produk, dan Keputusan Pembelian. 
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THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE AND PRODUCT KNOWLEDGE ON 

PURCHASING DECISION OF BLUDER COKRO MADIUN 

 

ABSTRACT 
 

This study aims to prove the positive effect of brand image and product knowledge on 

purchasing decisions of Madiun's cokro bluder. This study used a purposive sampling 

technique with 96 respondents. The data analysis technique used multiple linear regression 

with the help of SPSS 17. The test results showed that brand image and product knowledge 

partially had a significant positive effect on consumer purchasing decisions of Bluder Cokro 

Madiun. The coefficient of determination (R2) of 0.383 (38.3%) means that the purchase 

decision variable is influenced by brand image and product knowledge by 38.3%, and the 

remaining 61.7% is influenced by other variables included in this study. The dominant 

variable that affects purchasing decisions is brand image. 

 

Keywords: Brand Image, Product Knowledge, and Purchasing Decisions. 


