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BAB VI 

PENUTUP 

 

 

6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pengolahan dan analisis data yang telah dilakukan, 

adapun kesimpulan yang didapatkan sebagai berikut: 

1. Persepsi harga tidak berpengaruh signifikan terhadap minat membeli 

produk private label Indomaret. Hal ini berarti, konsumen tidak 

menjadikan persepsi harga sebagai faktor dalam menentukan minat 

belinya.  

2. Persepsi kualitas memiliki pengaruh signifikan terhadap minat 

membeli produk private label Indomaret. Sehingga, jika konsumen 

beranggapan bahwa produk privat label memiliki fungsi yang tinggi, 

dapat dipercaya, serta memiliki kualitas yang tinggi, maka minat 

pembelian produk privat label di masyarakat juga akan tinggi. 

3. Citra merek tidak berpengaruh signifikan terhadap minat membeli 

produk private label Indomaret. Ini menunjukkan konsumen belum 

beranggapan bahwa citra merek produk private label Indomaret 

memiliki fungsi yang tinggi, sehingga minat beli produk private 

label Indomaret masih rendah. 

 

6.2 Saran 

Berdasarkan pada hasil kesimpulan penelitian, maka adapun saran yang 

diharapkan bermanfaat, yaitu: 

1. Untuk penelitian selanjutnya dapat menambah variabel lain yang 

memiliki pengaruh terhadap minat beli produk private label bagi 

konsumen atau melakukan variasi dengan melakukan 
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pengkategorian produk secara spesifik sehingga penelitian dapat 

memberikan beberapa hasil yang lebih bervariasi dan dapat 

memberikan alternatif solusi bagi peritel.  
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