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SIMPULAN DAN SARAN 

7.1 Simpulan 

Simpulan yang dapat diambil dari tesis ini adalah sebagai berikut: 

1. PT Fastesindo Inovasi Jaya merupakan suatu industri yang layak untuk 

didirikan di Indonesia (Spesifikasi Produk terlampir). 

2. Dari analisis ekonomi yang dilakukan, modal investasi yang diperlukan 

adalah: 

Total Capital Investment 
TCI = FCI + WCI 

Modal Investasi terdiri atas 
Modal sendiri (70%) 
Modal kredit bank (30%) 

1,887,760,646 

1,321,432,452 
566,328,194 

Dengan IRR = 43.35%, ROE= 51.45%, serta POT= 2.1 tahun 

3. Strategy Planning FIJ dari proses pembuatan sampai dengan penjualan 

berpedoman pada value added (nilai tambah). Hal ini akan membuat 

perusahaan selalu di dalam kerangka visi dan misi perusahaan (gambar 

6.3) 

7.2. Saran 

1. Pengembangan produk, untuk menawarkan produk yang lebih beragam 

kepada konsumen, sebab PT FIJ bertujuan melakukan inovasi terus 

menerus untuk rokok rendah tar dan nikotin. Jadi jika market terns 

berkembang pabrik dapat mengeluarkan berbagai produk. 

2. Menerima pesanan produk Juar dan ekspor. 
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3. Untuk tahap lanjut jumlah sampel test diperbanyak {>1000 orang) dan 

perhitungan segi finance lebih lengkap. Agar validitas sampel dapat lebih 

akurat. Hal ini dilakukan untuk uji produk dan perbandingan. 

4. Jika peraturan pemerintah terus memberatkan dari segi harga, maka dapat 

dilakukan produksi 10 batanglpack untuk menekan harga jual perpack. 

5. Sebagai salah satu komponen kompetitifnya produk rokok kretek, maka 

sangat besar peranannya pula harga bagi serta disain pack yang menarik 

hati grosir dan konsumen urn urn. 

6. Jangka panjang jika, modal mencukupi maka pada tahun 6, dapat 

melakukan inovasi ke Sigaret Kretek Mesin. 

7. Komitmen untuk selalu memperhatikan kesejahteraan karyawan, misal 

dalam kepemilikan saham, pelayanan kesehatan dll. Tentunya setelah 

beroperasi di atas 4 tahun perusahaan sanggup melakukannya. 
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