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ABSTRAK

Penelitian ini membahas mengenai bagaimana penerimaan perempuan
Indonesia mengenai kecantikan dalam corporate advertising Dove #Akulndonesia
yang menyatakan bahwa konsep kecantikan perempuan Indonesia tidak memiliki
batasan dan tidak mungkin terpaku pada satu wajah saja. Pendekatan yang
digunakan di dalam penelitian ini menggunakan reception analysis. Latar belakang
etnis, daerah asal dan referensi informan terhadap perempuan yang cantik juga
sangat mempengaruhi bagaimana penerimaan informan mengenai konsep
kecantikan perempuan. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa penerimaan
keempat informan terdapat dalam posisi seimbang karena dua informan masuk ke
dalam dominant yang berarti mereka menerima secara positif makna pesan konsep
kecantikan yang disampaikan Dove dan dua informan ke dalam oppositional yang
berarti mereka menolak makna pesan konsep kecantikan, serta satu informan ke
dalam posisi negotiated yang berarti menerima makna pesan konsep kecantikan
namun dengan kondisi dan alasan tertentu.

Kata Kunci : Reception Analysis. Kecantikan. Corporate Advertising.
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ABSTRACT

This research discuss how the acceptance of Indonesian women about
beauty in corporate advertising Dove #Akulndonesia which states that the concept
of Indonesian women's beauty has no limits and cannot be fixed only on one face.
The approach used in this research uses the reception analysis method. Ethnic
background, area of origin and reference of informants to beautiful women also
greatly influenced the acceptance of informants regarding the concept of women's
beauty. The results of this research indicate that the acceptance of the four
informants is in a balanced position because two informants are into the dominant
code, meaning they receive positively the meaning of the concept of beauty
messages conveyed by Dove and two informants into oppositional code, meaning
they reject the meaning of the message of the concept of beauty, and one the
informant into a negotiated position which means accepting the meaning of the
message of the concept of beauty but with certain conditions and reasons.

Keywords: Reception Analysis. Beauty. Corporate Advertising.
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