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Berdasarkan pembahasan dari bab enam maka dapat disimpulkan

rencana bisnis ini layak dijalankan, hal ini dapat dilihat dari hal-hal sebagai

berikut:

Analisis industri dimana terlihat adanya peluang untuk masuk di dalam
industri ini, dilihat dari penghalang masuk yang dapat diabaikan,
ancaman barang pengganti relatif rendah, kekuatan tawar menawar dart
konsumen relatif rendah, kekuatan tawar menawar dari pemasok relatif
rendah karena tidak ada pemasok yang memegang monopoli, dan
persaingan dari perusahaan sejenis dalam industri belum terlalu ketat.
Analists SWOT vyang dilakukan terlihat kondisi kemampuan
perusahaan dan kondisi lingkungan usaha, dari kecenderungan matriks
SWOT dapat diketahui ada di kuadran 2 (menggunakan kekuatan untuk
menghindarkan ancaman).
Analisis keuangan
s Rencana bisnis 11 diharapkan mempunyai kemampuan untuk
mengembalikan investasi dalam tiga tahun lima bulan dengan
internal rate of return 49.93%.
= Net profit margin, total asset turnover dan retfurn on investment
vang dihasilkan dari tahun ke tahun diharapkan akan mengalami

peningkatan yang menunjukkan bahwa operasi dan perkembangan

perusahaan semakin baik.
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» Perhitungan titik impas yang semakin turun dari tahun ke tahun
diharapkan dapat menunjukkan bahwa perusahaan telah bekerja

semakin efisien,
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