5.1.

BAB 5
SIMPULAN DAN SARAN

Simpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan maka simpulan yang

dirumuskan adalah sebagai berikut:

5.2.

1.

Citra merek berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
minat beli. Hal ini dapat dilihat dari hasil output SPSS pada tabel
Variables in the equation dimana variabel citra merek memiki nilai
sig 0,000<0,05 yang menunjukkan bahwa secara parsial variabel
citra merek mempengaruhi minat beli.

Harga diskon berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
minat beli. Hal ini dapat dilihat dari hasil output SPSS pada tabel
Variables in the equation dimana variabel harga diskon memiliki
nilai sig 0,005<0,05 yang menunjukkan bahwa secara parsial
variabel harga diskon mempengaruhi minat beli.

Citra merek dan harga diskon secara simultan berpengaruh secara
signifikan terhadap minat beli. Hal ini dapat dilihat dari hasil
output SPSS pada tabel Omnibuss Tests of Model Coefficients.
Pada table tersebut tampak bahwanilai sig 0,000<0,05 yang berarti
secara simultan citra merek dan harga diskon mempengaruhi minat

beli.

Saran

Berdasarkan simpulan di atas, penelitian ini memliki keterbatasan

yaitu sample yang dijadikan responden dalam penelitian ini berasal dari

masyarakat Surabaya sehingga tidak dapat menggambarkan kondisi pasar

secara luas. Oleh karena itu, bagi penelitian selanjutnya diharapkan untuk
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mengambil sampel dalam lingkup yang lebih luas sehingga kondisi pasar

yang lebih luas dapat tergambarkan secara lebih jelas.

Berdasarkan simpulan dalam penelitian ini, peneliti memberi dua

saran yaitu:

1.

Kepada pihak Nike Inc. sebagai produsen dari produk Nike
untuk tetap mempertahankan dan meningkatkan citra merek
mereka mengingat merek bukan lagi hanya sebatas nama
tetapi lebih dari itu telah menjadi identitas yang melekat pada
suatu produk. Hal ini dapat dilakukan dengan terus melakukan
inovasi dan meningkatkan kualitas dari produk Nike
sehingga produk Nike tetap dipercaya sebagai merek peralatan
olah raga yang terjamin dan terpercaya kualitasnya. Selain itu
juga tidak boleh dilupakan adanya promosi penjualan yang
dapat berperan sebagai saran untuk semakin memasarkan
produk Nike. Pemberian harga diskon secara nyata telah
memberikan dampak dalam menimbulkan minat beli. Oleh
sebab itu, diharapkan pihak Nike Inc. juga terus membuat
promosi penjualan dalam hal ini pemberian harga diskon yang
semakin  bervariatif dan sesuai dengan kebutuhan
konsumennya, tentunya dengan terus menjaga kerja sama yang
baik dengan para agen penjual seperti halnya Sports Station.

Diharapkan penelitian ini dapat menjada referensi bagi
penelitian selanjutnya yang berhubungan dengan citra merek,
harga diskon dan minat beli dengan menambah variabel-
variabel baru serta sampel yang lebih luas guna memperoleh

hasil yang lebih baik.
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