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ABSTRAK

Penelitian ini akan mendeskripsikan bagaimana penggambaran peran pria
yang ditampilkan oleh iklan televisi komersial produk kesehatan Tempra Syrup
(2019). Penelitian in akan menggunakan metode semiotika yang dikembangkan
oleh Pierce, teori semiotika ini merupakan hasil pengembangan dari teori
semiotika terdahulu. Penggambaran mengenai peran pria dalam iklan akan
menjadi fokus utamanya karena disini peneliti melihat adanya pergeseran peran
pria dalam iklan tersebut, dimana pada iklan Tempra serupa terdahulu dan iklan
obat-obatan serupa lainnya sosok Pria ditampilkan tidak ikut turun tangan
langsung dalam mengurus urusan domestik namun pada iklan yang akan peneliti
teliti ini menunjukkan sebaliknya. Untuk membedah dan mencari mengenai
bagaimana penggambaran peran gender pria dalam iklan ini, maka peneliti akan
membedah dengan melihat bagian scene per scene untuk diteliti lebih dalam dan
lebih lanjut lagi. Dan pada akhirnya hasil dari penelitian mengenai Penggambaran
Peran Pria dalam iklan Tempra Syrup versi 3 Varian 30s (2019) ini ialah Pria
digambarkan mengalami kesulitan ketika ikut turun tangan langsung dalam
mengurus urusan domestik, meskipun mengalami kesulitan dalam urusan
Domestik sosok Pria tersebut digambarkan harus tetap bisa dan wajib
menjalankan tanggungjawab dan peran lainnya sebagai seorang ayah di dalam
Keluarga seperti menjadi Co-Parent Father, Protector, Caregiver, Friends &
Playmate dan Players.

Kata kunci: Penggambaran, Iklan, Peran pria, Semiotika, Pierce
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ABSTRACT

This research will describe how the depiction of the role of men displayed by
commercial television commercials for health products Tempra Syrup (2019).
This research will use the semiotics method developed by Pierce, this semiotic
theory is the result of the development of the previous semiotic theory. The
description of the role of men in advertisements will be the main focus because
here researchers see a shift in the role of men in advertisements, where in Tempra
advertisements similar to earlier and other similar drug advertisements the figure
of Men is shown not to intervene directly in managing domestic affairs but in
advertisements which this meticulous researcher will show the opposite. To
dissect and search for how the portrayal of male gender roles in this ad, the
researcher will dissect by looking at the scene per scene to be investigated more
deeply and further. And in the end the results of research on the depiction of the
role of men in Tempra Syrup ad version 3 Variant 30s (2019) is that men are
described as having difficulties when directly involved in managing domestic
affairs, although experiencing difficulties in domestic affairs the male figure is
described as being able to remain able to and must carry out other responsibilities
and roles as a father in the family such as being a Co-Parent Father, Protector,
Caregiver, Friends & Playmate and Players.

Keywords: Portrayal, Advertising, Role of men, Semiotics, Pierce
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