BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN
6.1 Kesimpulan

Dari analisa yang didapatkan maka kesimpulan yang dapat diambil

sebagai berikut :

1. Terbentuknya cluster konsumen demografis pada persentase 40.7%
usia 17-25 tahun mendominasi sepeda motor matic, pada
persentase 50.7% dan 24.6% usia 26-35 tahun mendominasi
sepeda motor bebek dan sport. Pada jenis kelamin laki — laki
dengan persentase 27.7% dan 15.4% mengendarai sepeda motor
Bebek dan Sport dengan persentase 65.5% lebih dari 5 juta
mendominasi di pengendara sepeda motor sport, pada pendapatan
3 juta sampai 4 juta dengan persetanse 68.3% mendominasi
sepeda motor bebek sedangkan pada pengendara sepeda motor
matic berpendapatan 2 juta sampai 3 juta dengan persentase 52.3%.
Dengan persentase 45.9% pekerjaan karyawan swasta dominan
pengendara sepeda motor Matic, pada persentase 52.4% pekerjaan
wiraswasta dominan pengendara sepeda motor Bebek, dan
persentase 40% pekerjaan wirausaha dominan pengendara sepeda
mtoro Sport. Terbentuk psikografis dan karakteristik pada motor
matic (experience costumer), motor bebek (thinker costumer) dan

sport (innovators costumer)

2. Pemilihan strategi iklan pada sepeda motor tipe matic responden

lebih tertarik pada iklan dengan video durasi yang pendek di
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televisi, sedangkan pada pemilihan strategi iklan sepeda motor
sport responden lebih sering melihat Youtube untuk melihat

spesifikasi sepeda motor sebelum membeli.

6.2 Saran

Penelitian ini berfokus pada seluruh wilayah di Surabaya oleh
karena itu penelitian selanjutnya diharapkan dapat mencakup di luar

Surabaya.
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