BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
V.1. Kesimpulan

Pada iklan kondom Fiesta versi “Safety Airlines” ini,
peneliti menarik kesimpulan bahwa iklan ini memang mengandung
adanya stereotip pramugari perempuan yang digambarkan bahwa
pramugari perempuan adalah sosok yang seksi, penggoda para
laki-laki,dan juga pelayan bagi laki-laki. Hal tersebut membuat
perempuan-perempuan yang bekerja sebagai profesi pramugari
merasa tersinggung, karena profesi pramugari pada iklan ini
digambarkan sebagai pramugari yang seksi dengan seragam
pramugari yang terbuka. Yang mana padahal seragam pramugari
yang sebenarnya tidaklah terbuka seperti yang digambarkan pada
iklan ini.

Pada analisis tanda ikon jelas sangat terlihat bahwa
seragam pramugari pada iklan ini dirancang dengan ketat dan
pendek agar lekukan tubuh mereka terlihat untuk memperkuat
iklan mereka yang merupakan iklan kondom yang rata-rata
penontonnya adalah laki-laki. Dari tanda ikon ini sudah bisa dilihat
bahwa di dalam iklan ini mengandung stereotip perempuan,
dimana tubuh perempuan yang indah dianggap dapat merangsang
laki-laki, maka digambarkan juga di dalam iklan dengan pramugari
perempuan yang menari sambil tangannya menelusuri tubuhnya

yang seolah-olah sedang menggoda penumpang laki-laki. Tubuh
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perempuan yang indah menjadikan media massa sering kali

mengeksploitasi tubuh perempuan.

Pada analisis tanda indeks peneliti tidak begitu melihat
adanya stereotip pramugari perempuan. Namun Kkarena iklan ini
dibuat dengan tema Safety Airlines untuk menunjukkan bahwa
produk kondom Fiesta adalah kondom yang aman, maka untuk
memperkuat tema tersebut mereka harus memakai properti-
properti yang berkaitan dengan keamanan yang ada di pesawat dan
yang utama adalah memakai pramugari perempuan untuk

menginstruksikan instruksi keselamatan.

Pada tanda simbol peneliti melihat adanya aktivitas
pramugari perempuan yang sedang melayani penumpang dengan
membantu memasangkan masker oksigen merupakan tugas utama
dari pramugari. Stereotip yang peneliti lihat seperti pada stereotip
di tanda ikon, yaitu stereotip perempuan yang menunjukkan bahwa
pramugari perempuan yang sedang melayani penumpang laki-laki.
Dimana hal ini merupakan stereotip perempuan atau istri harus

melayani laki-laki atau suami.

Adanya profesi pramugari perempuan di dalam iklan
kondom ini, menjadikan para perempuan yang berprofesi sebagai
pramugari tidak terima. Mereka merasa iklan ini menimbulkan

stereotip yang negatif bagi perempuan dengan profesi pramugari.
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V.2. Saran
V.2.1. Saran Akademis

Berdasarkan fenomena yang ada mengenai stereotip
pramugari perempuan, peneliti berharap analisis ini tidak berhenti
pada analisis semiotika Charles Sanders Pierce. Peneliti berharap,
penelitian selanjutnya bisa diteliti lebih dalam dengan
menggunakan metode yang lain seperti semiotika milik John Fiske
dan Rolland Barthes.

V.2.2. Saran Praktis

Saran praktis yang ingin peneliti sampaikan kepada
pembaca adalah tidak hanya sekedar menonton iklan yang sering
muncul di televisi ataupun di media sosial tetapi juga belajar lebih
kritis dalam menilai segala penayangan yang ada di media. Untuk
pembuat iklan bisa lebih spesifik menempatkan isu-isu stereotip

tanpa merugikan salah satu pihak.
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