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ABSTRAK

Angela Yerosela Ramonda Cahyanti NRP. 1423016048. Obijektivitas
pemberitaan kampanye terbuka capres dan cawapres dalam Pilpres Indonesia
2019 di media online okezone.com, viva.co.id, mediaindonesia.com dan
republika.co.id.

Pemilihan Presiden Indonesia 2019 kali ini diikuti oleh dua kandidat, yaitu
Joko Widodo yang berpasangan dengan Ma’ruf Amin Serta Prabowo
Subianto yang berpasangan dengan Sandiaga Uno. Pemilihan tahun ini
menjadi menarik untuk diteliti terutama dalam hal pemberitaan di media
online. Sebab saat ini banyak sekali partai politik bahkan anggota tim
sukses dalam pemilihan Presiden Indonesia 2019 yang berafiliasi dengan
media online. Dengan adanya afiliasi antara partai politik dengan media
online di sini, membuat keraguan dalam hal keobjektivas pemberitaan yang
disajikan oleh beberapa media online. Teori yang digunakan dalam
penelitian ini adalah objektivitas pemberitaan, berita politik, media online,
media dan politik, kepemilikan media dan analisis isi. Pendekatan yang
digunakan adalah pendekatan kuantitatif. Metode yang digunakan adalah
analisis isi. Pemberitaan kampanye terbuka capres dan cawapres dalam
Pilpres 2019 di media online okezone.com, viva.co.id, mediaindonesia.com,
republika.com sebanyak 293 berita. Dan hasil dari penelitian ini, bahwa
keempat media online tersebut memiliki objektivitas tinggi. Namun
republika.co.id merupakan media online yang mengandung objektivitas
paling tinggi. Sedangkan viva.co.id merupakan media online yang
mengandung objektivitas paling rendah.

Kata Kunci : Objektivitas, Jokowi-Ma’ruf, Prabowo-Sandiaga, Media
Online.
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ABSTRACT

Angela Yerosela Ramonda Cahyanti NRP. 1423016048. The level of
objectivity of the open campaign about presidential and vice presidential
candidates in 2019 Indonesian General Election on online media
okezone.com, viva.co.id, mediaindonesia.com and republika.co.id.

The 2019 Indonesian Presidential Election was joined by two candidates,
there was Joko Widodo who was partnered with Ma'ruf Amin and Prabowo
Subianto who was paired with Sandiaga Uno. This year's election is
interesting to do some research, especially in terms of reporting in online
media. Because in this time, there was a lot of political parties indeed
successful team members in the 2019 Indonesian Presidential election
affiliated with online media. As with the affiliation between political parties
and online media, it makes doubts about the objectivity of the news by
several online media. This research used some theory which of them are
news objectivity, political news, online media, media and politics, media
ownership and content analysis. The approach used is a quantitative
approach. The method used is content analysis. The coverage about open
campaign presidential and vice presidential in 2019 Presidential Election
on online media are okezone.com, viva.co.id, mediaindonesia.com,
republika.com as many as 293 news. And the results of this research is that
the four online media have high objectivity. With that result republika.co.id
is an online media that contains the highest objectivity, then viva.co.id,
mediaindonesia.com and also okezone.com is online media that contains
with the lowest objectivity.

Keyword : Objectivity, Jokowi-Ma ruf, Prabowo-Sandiaga, Online Media.
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