BAB V
PENUTUP

V.1 Kesimpulan

Menurut hasil dari interpretasi tanda pada video klip Katy
Perry — Part Of Me menunjukkan bahwa adanya makna bahwa
kaum perempuan memiliki fisik yang kuat dan dapat mengerjakan
hal yang biasa dilakukan oleh laki — laki. Perempuan dalam video
klip tersebut terlihat sebagai seorang perempuan yang memiliki
fisik yang kuat seperti laki-laki dan dapat melakukan aktivitas
layaknya kaum laki-laki serta mereka juga berpenampilan seperti
laki - laki.

Namun dalam beberapa scene juga terlihat bahwa
perempuan belum bisa sepenuhnya lepas dari dominasi peran laki
— laki. Seperti saat Katy Perry membakar surat cinta dari
kekasihnya, dalam scene itu juga menampilkan adegan flashback

pada saat Katy Perry bersenang — senang dengan kekasihnya.

V.2 Saran

V.2.1 Saran Akademik

Saran untuk penelitian semiotika selanjutnya khususnya
pada konsentrasi di media agar lebih mengkaji teori-teori semiotika
dan fenomena-fenomena komunikasi yang ada di dalam media

pada era sekarang.
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V.2.2 Saran Praktis
Memberikan pengetahuan tentang kesetaraan gender
kepada masyarakat, agar tidak terjadi diskriminasi gender dalam

masyarakat.
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