BAB V

PENUTUP

V.1. Kesimpulan

Hasil interpretasi tanda dalam TVC GO-JEK “Hidup
Tanpa Batas Itu Apa Sih?” menunjukan bahwa penggambaran
gaya hidup dalam iklan ini mengarah pada karakteristik gaya
hidup metropolis yang meliputi prestasi dan prestis, gaya hidup
virtual, dan gaya hidup instan. Karakteristik ini sesuai dengan
pengukuran psikografis, demografis, geografis serta kelas
sosial yang didapat dalam iklan ini, meliputi masyarakat
perkotaan, pekerja katoran, berpendidikan tinggi, memiliki
aktivitas yang padat dalam bekerja, berpendapatan tinggi,
bergantung pada teknologi dan menginginkan kecepatan dan
kemudahan/cara instan dalam setiap aktivitasnya. Penggunaan
GO-JEK pun semakin tinggi dengan keefisienan yang dimiliki
dalam berbagai layanan jasa yang di tawarkan oleh GO-JEK.

Dalam ranah Public Relations, penggambaran gaya
hidup metropolis dalam TVC GO-JEK “Hidup Tanpa Batas Itu
Apa Sih?” sesuai dengan Tiga Pilar GO-JEK yang ingin

mengedepankan kecepatan, inovasi dan dampak sosial. Dengan
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hadirnya iklan ini, GO-JEK mampu mempersuasi pasarnya
untuk terus menggunakan layanan jasa yang ditawarkan.
Karena kesesuaian ini, citra GO-JEK di mata konsumen
maupun di mata masyarakat luas akan meningkat.

Saran

V.2.1. Saran Akademik

Saran bagi penelitian selanjutnya, khususnya
pada konsentrasi komunikasi Kkorporasi adalah
penelitian selanjutnya diharapkan mampu mengkaji
fenomena penggunaan iklan TVC dalam suatu
perusahaan untuk memasarkan produk serta

membangun dan meningkatkan citra.

V.2.2. Saran Praktis
Bagi perusahaan yang ingin menampilkan gaya
hidup dalam iklan TVC, disarankan lebih
memperhatikan unsur verbal dan non verbal dalam
pembuatan iklannya. Sehingga penyampaian pesan
melalui iklan TVC dapat tepat guna kepada konsumen

sasaran.
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