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ABSTRAK

Dita Devita. NRP. 1423015169. Penggambaran Perempuan Muslim dalam
Iklan Produk Kecantikan Hijab Fresh - Fresh Hand & Body Lotion versi
“Bebas PeDe”.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penggambaran
perempuan Muslim dalam iklan produk kecantikan Hijab Fresh - Fresh
Hand & Body Lotion versi “Bebas PeDe”. Dalam iklan ini, perempuan
Muslim digambarkan berbeda dengan realita sosial yang ada. Perempuan
Muslim ditampilkan berbeda dalam hal aktivitas yakni bermain band dan
melakukan olahraga serta dalam hal pakaian. Metode penelitian yang
digunakan adalah metode penelitian semiotika Charles Sanders Peirce.
Hasil penelitian yang didapatkan oleh peneliti adalah perempuan Muslim
dalam iklan tersebut ditampilkan dengan melakukan kegiatan-kegiatan
maskulin, yang diidentikkan dengan laki-laki tetapi tetap dengan
menggunakan pakaian Muslim mereka yang menutup aurat. Perempuan
Muslim juga digambarkan sebagai perempuan yang berkedudukan setara,
bebas beraktivitas, sporty, percaya diri, selalu bahagia, bisa meraih
kebebasan tanpa melanggar batas, merasa nyaman dengan pakaian yang
dikenakannya, dan tetap menampilkan sisi feminimnya walaupun sedang
melakukan aktivitas yang maskulin.

Kata Kunci : Semiotika, Perempuan Muslim, Maskulinitas, Iklan,
Penggambaran
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ABSTRACT

Dita Devita. NRP. 1423015169. Depiction of Muslim Women in the Fresh
Hijab Beauty Product Advertisement - “Bebas PeDE” version of Fresh
Hand & Body Lotion Beauty.

This study aims to find out the depiction of Muslim women in the
advertisement of the Fresh Hijab Beauty Product Advertisement - “Bebas
PeDE” version of Fresh Hand & Body Lotion Beauty. In this
advertisement, Muslim women are portrayed differently from existing
social realities. Muslim women in this advertisements are shown by
carrying out masculine activities, which are identified with men but still by
wearing Muslim clothes that cover their genitals. The research method used
is the Charles Sanders Peirce semiotic research method. Muslim women
are shown differently in terms of activities such as playing bands, doing
sports and also in terms of clothing. Muslim women are also described as
women of equal standing, free to do activities, sporty, confident, always
happy, can achieve freedom without breaking the line, feel comfortable
with clothes worn, and still display the feminine side while doing masculine
activities.

Keywords: Semiotics, Muslim Women, Masculinity, Advertisement,
Depiction
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