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ABSTRAK 

Meilani Lenak. 1423015075. Motif Remaja Perempuan Surabaya dalam 

Menonton Video Tutorial Makeup di Youtube. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui motif remaja perempuan 

Surabaya dalam menonoton video tutorial makeup di Youtube. Penelitian 

ini berangkat dari teori Uses and Gratifications yang mengatakan bahwa 

setiap orang memiliki hak untuk menggunakan media dan memiliki 

berbagai macam alasan atau dorongan dalam menggunakan media tersebut 

sesuai kebutuhannya masing-masing. Namun penelitian ini akan berfokus 

kepada satu media yaitu Youtube dengan fokus kepada satu jenis konten 

yaitu video tutorial makeup.  

Penelitian ini menggunakan teori Uses and Gratifications pada media 

sosial menurut Whiting dan Williams yang mengemukakan adanya sepuluh 

indikator motif menggunakan media sosial. Namun dalam penelitian ini 

hanya digunakan tujuh indikator motif yaitu interaksi sosial, pencarian 

informasi, mengisi waktu, hiburan, perangkat yang menyenangkan, berbagi 

informasi dan pengetahuan tentang orang lain. Penelitian ini menggunakan 

metode survey yang dilakukan kepada subyek penelitian yaitu remaja 

perempuan Surabaya yang pernah menonton video tutorial makeup di 

Youtube.  

Hasil temuan data dan analisis penelitian ini menunjukkan bahwa 

motif pencarian informasi merupakan motif terbesar remaja perempuan 

Surabaya dalam menonton video tutorial makeup di Youtube. Hal ini 

menunjukkan bahwa informasi masih menjadi salah satu alasan utama 

dalam menonton video tutorial makeup. Youtube pun menjadi media yang 

efisien bagi remaja perempuan Surabaya untuk mencari informasi mengenai 

makeup, tanpa harus bertanya atau belajar kepada orang lain. 

 

Kata kunci : Motif, Youtube, Uses and Gratifications, Makeup, Video 

Tutorial, Remaja Perempuan. 
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ABSTRACT 

Meilani Lenak. 1423015075. Motives of Surabaya Teenage Girls in 

Watching Makeup Tutorial Videos on Youtube. 

The aim of this study is to find out the motives of Surabaya teenage 

girls in watching makeup tutorial videos on Youtube. This study departs 

from the theory of Uses and Gratifications which says that every person has 

the right to use the media and have various kind of reasons in using the 

media according to their individual needs. However, this study focuses only 

on Youtube as the media with one type content which is makeup tutorial 

videos. 

Theory of Uses and Gratifications according to Whiting and 

Williams is being used which suggests ten indicators of motives for using 

social media. However in this study, researcher only used seven of ten 

indicators of motives, there are social interaction, information seeking, pass 

time, entertainment, convenience utility, informations sharing and 

knowledge about others. This study used survey as the method which was 

conducted to the research subject, Surabaya teenage girls who had watched 

makeup tutorial videos on Youtube and had particular motives in watching 

it. The findings of the data and analysis of this study indicate that 

information seeking is the greatest motive of Surabaya teenage girls in 

watching makeup tutorial videos on Youtube. This shows that seeking for 

information is still one of the main reasons for watching makeup tutorials 

on Youtube. Then Youtube has become an efficient medium for Surabaya 

teenage girls to find information about makeup, without having to ask or 

learn from other people. 

 

Keywords: Motive, Youtube, Uses and Gratifications, Makeup Videos, 

Teenage girls. 

 

 


