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BAB 5 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan 

 Penelitian ini bertujuan untuk menguji apakah peran leverage pada 

pengaruh asimetri informasi terhadap nilai perusahaan. Pengujian ini merupakan 

replikasi dari penelitian yang telah dilakukan oleh Fosu, dkk (2016) dengan 

beberapa perubahan dan penyesuaian. Berdasarkan penelitian yang dilakukan, 

maka dapat disimpulkan bahwa: 

1. Asimetri informasi tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Hal ini 

menjelaskan bahwa setiap perubahan asimetri informasi yang terjadi 

tidak dapat digunakan untuk mengukur nilai perusahaan. 

2. Leverage berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan. Hal 

ini menjelaskan bahwa setiap perubahan yang terjadi pada variabel 

leverage dapat digunakan untuk mengukur nilai perusahaan karena 

perusahaan dinilai mampu dalam mengendalikan resiko keuangan dengan 

baik sehingga pasar akan memberikan penilaian yang tinggi pada 

perusahaan. 

3. Leverage tidak memiliki pengaruh pada hubungan asimetri informasi 

dengan nilai perusahaan. Keberadaan leverage tidak berhubungan dengan 

pengaruh asimetri informasi terhadap nilai perusahaan karena hasil 

penelitian menunjukkan tidak ada hubungan asimetri informasi dengan 

nilai perusahaan dan leverage berhubungan positif terhadap nilai 

perusahaan. 

 

5.2 Keterbatasan 

 Berdasarkan penelitian yang dilakukan, Penelitian ini memiliki 

keterbatasan-keterbatasan yang dapat digunakan untuk penelitian selanjutnya agar 

mendapatkan hasil yang jauh lebih baik lagi di masa yang akan datang. 

Keterbatasan tersebut antara lain: 
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1. Penelitian ini hanya menggunakan dua variabel independen yang diduga 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan yaitu asimetri informasi dan 

leverage. 

2. Penelitian ini hanya dilakukan selama tiga periode yaitu tahun 2015-2017 

untuk melihat pengaruh dari variabel-variabel independen terhadap nilai 

perusahaan. 

3. Asimetri informasi pada penelitian ini hanya diukur menggunakan proksi 

bid-ask spread, masih terdapat proksi lain yang dapat digunakan untuk 

mengukur variabel tersebut. 

4. Leverage pada penelitian ini hanya diukur menggunakan proksi debt to 

equity ratio, masih terdapat proksi lain yang dapat digunakan untuk 

mengukur variabel tersebut. 

 

5.3 Saran 

 Berdasarkan hasil, pembahasan, kesimpulan dan keterbatasan pada 

penelitian ini, maka terdapat beberapa saran yang dapat diberikan: 

5.3.1 Akademis 

1. Penelitian selanjutnya dapat menambahkan variabel lain yang dapat 

menjelaskan nilai perusahaan, tidak hanya dari sisi faktor internal 

perusahaan tetapi juga menggunakan variabel dari faktor eksternal 

perusahaan seperti tingkat suku bunga dan fluktuasi nilai valas. 

2. Penelitian selanjutnya sebaiknya menggunakan tahun periode 

pengamatan yang lebih panjang jangan hanya menggunakan tiga tahun 

periode. 

3. Penelitian selanjutnya dapat menambahkan proksi lain untuk mengukur 

variabel asimetri informasi seperti analisis forecast. 

4. Penelitian selanjutnya dapat menambahkan proksi lain untuk mengukur 

variabel leverage seperti debt to assets ratio. 
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5.3.2 Praktis 

1. Saran bagi perusahaan adalah diharapkan dapat digunakan sebagai bahan 

pertimbangan dalam mengambil keputusan serta membuat kebijakan 

dalam rangka meningkatkan nilai perusahaan dengan memperhatikan 

faktor-faktor yang dapat meningkatkan nilai perusahaan. 

2. Saran bagi investor adalah melakukan analisis saham beresiko sebelum 

melakukan investasi dalam mengambil keputusan agar dapat 

memaksimalkan return dengan titik resiko tertentu. 
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